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@ marketing & events

Ob kleine Veranstaltungen oder groBe Events, ob komplette
Werbekampagne oder punktuelle Promotionaktion:

Das Team der gip marketing & events GmbH besticht durch seine
Kreativitat und Qualitat in der Organisation und Durchfiihrung!

we make it different

www.gip-me.de
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Willkommen bei Fashion Exchange! E X

Liebe Leser,

FASHION

e
P direkt aus den Ateliers der Designer bringt Fashion
$ m . Exchange eine fein kuratierte Auswahl an EXCHANGE
’;f ' Independent Fashionlabels in lhre Stadt. Die
\,’2’ k' diesjdhrige Herbsttour des Pop Up Stores startet in

der Ludwigsburger Musikhalle. In insgesamt sechs
Stadten prasentieren wir Fashiondesign in
stilvollem Ambiente.

Das Titelbild zur Herbsttour stammt von Blaucraut
und zeigt den Overall aus ihrer aktuellen
Kollektion CAPITAL. Das Motiv steht flr den
Austausch zwischen unserer Hauptstadt, die
gleichzeitig Sitz der FAEX GmbH ist, und den
vielen kreativen Orten, die Deutschland zu bieten
hat. Dabei ist es ganz gleich, ob GroB3stadt oder
gemiitliche Kleinstadt - iberall vereinen wir
Menschen mit einer Begeisterung fir gutes
Design und dem Gespdr flir Qualitat.

Modeinteressierte finden bei Fashion Exchange
eine Produktauswahl abseits von Massenware. Der
Fokus liegt auf kleinen Kollektionen, die in
Deutschland und Europa gefertigt werden. Hinter
jedem Label steht eine Person mit ihrer ganz
individuellen Geschichte. Was diese Menschen
miteinander verbindet, ist die Uberzeugung, dass
sich Mode nicht von kurzlebigen Trends leiten
lassen sollte. Mode ist ein Ausdruck der
Personlichkeit ihres Tragers und erfordert daher
einen verantwortungsvollen Umgang mit
Menschen und Umwelt. Dabei sind Style und
Nachhaltigkeit langst kein Widerspruch mehr,
sondern eine Frage der Prioritat!

Viel Spal} beim Lesen

s

Ingo Miiller-Dormann
FAEX GmbH, CEO

IMPrEs a0l Cover by BLAUCRAUT / Kollektion CAPITAL
FAEX GmbH gw@faex.eu Fotograf: Torben Hoke

Heidelbergerstr. 65-66 www.faex.eu Model: LEA von IZAIO-Models

12435 Berlin Redaktion: Gabriele Warszinski

+49 30/ 695 037 8-0 Umsetzung: Ove Braasch
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Nachhaltige Strukturen fiir inhabergefiihrte Modelabels schaffen

FASHION EXCHANGE - kurz FAEX - ist die Community fiir Independent
Fashionlabels. Dahinter steht die Idee, selbststandige Designer ganzheit-
lich in ihrer Arbeit zu unterstlitzen. Das Designer-Portfolio reicht vom
etablierten Designer bis zum talentierten Newcomer.

Vertriebswege optimal vernetzen

Wahrend der klassische Einzelhandel an Attraktivitat verliert und die
EinkaufsstraRen der Innenstadte zunehmend das immer gleiche Bild
bieten, sucht FAEX nach neuen Vertriebswegen. Zwar boomt der
Online-Handel, doch kleine Anbieter konnen sich schwer gegen die
grof3en Marken durchsetzen. FAEX hat den Bedarf erkannt und innovative
Vertriebskonzepte in den Bereichen Online und Offline entwickelt. Mit den
FAEX Events, Pop-Up Stores und Einzelhandelskooperationen werden
Produkte einer breiten Zielgruppe zugénglich gemacht.

Hohe Qualitét fiir anspruchsvolle Kunden

Unsere Kunden suchen Alternativen zum Mainstream der Shoppingcenter
und Fast Fashion. Mit dem FAEX Konzept wird eine anspruchsvolle Kaufer-
schicht angesprochen, bei der Qualitdt und Individualitit im Vordergrund
stehen. Dafiir arbeitet FAEX mit inhabergefiihrten Fashionlabels zusam-
men, die sich der Slow Fashion verschrieben haben. Bei der Auswahl der
Labels legen wir Wert auf eine transparente Produktion sowie die Verwen-
dung von umweltvertraglichen Materialen.



Blaucraut - CAPITAL

Die aktuelle Kollektion mit dem Titel CAPITAL
fangt das minimalistische Understatement
der Silhouette ein, die wie auf Gleisen der
Eleganz durch den brachialen Raum der
Metropole gleitet. CAPITAL liegt wie eine
Schutzhiille auf der Empfindsamkeit der
Trdgerin, die sich gegen Baustellen, Umlei-
tungen, Uberfiillte S-Bahnen und marodes
Kopfsteinpflaster wappnet.

Avantgardistisch und (ber jeden Trend
erhaben: Modedesignerin  Clare Caspar
kreiert fur ihr Label Blaucraut Kollektionen
entlang der Linie casual-countenance-com-
posure. Lassig und leger kombiniert, egal ob
mit High Heel oder Sneaker - sie sehen
immer klasse aus. Die Kollektionen werden
direkt in Berlin im labeleigenen Atelier
entwickelt und produziert. Auf den Punkt
kalkuliert setzen die schmalen Auflagen ein
Statement gegen Wegwerfmentalitat und
Massenkonsum.

Far CAPITAL wurde hauptsachlich hochwer-
tige, feine Schurwolle und mercerisierte
Baumwolle verarbeitet. Beim Stoffeinkauf
wird auf europdische Produktionsstatten
geachtet sowie auf die Moglichkeit des
Aufkaufs von bereits entstandenen Uberpro-
duktionen der Betriebe. Die Schnitte folgen
dem Prinzip des easy-dressing; einfach
Uberwerfen und gut aussehen, chne viel Tam
Tam. Daher liegt der Fokus in dieser Kollekti-
on auf Overalls, Kleidern und Ensembles.
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www.blau.craut.net

Foto: Torben Hoke
Model: Lea / IZAIO-Models




Anna Adam hat eine Vision:,In
einer Zeit, wo wir vor lauter
Uberfluss den Fokus fiir das
Besondere verlieren, wollen wir
uns an Traditionen erinnern und
uns ins Gedachtnis rufen, wie gut
sich Qualitat anfiihlt”

Unabhangig von der schnelllebi-
gen Modeindustrie positioniert
sich die Manufaktur ANNADAM
mit ihrem Manufaktur-Gedanken
ganz nah an ihren Kundinnen: Sie
konnen der Designerin Anna
Adam quasi bei der Anfertigung
ihres neuen Lieblingsstiickes im
Berliner Atelier zusehen!

Jede neue Kollektion entsteht aus
Liebe fiir faszinierende Stoffe,
exzellente Silhouetten und
benotigt Zeit fiir die Verarbeitung.

Mit hohem Anspruch an das
Material und auBBergewdhnlicher
Detailverliebtheit fur Farben und
Muster wahlt Anna Adam ihre
Stoffe eigenhandig aus und kreiert
in limitierten Stlickzahlen authen-
tisch legere Eleganz, die weit mehr
als nur schwarz-weil} zu bieten
hat. Inspiriert vom Berliner Style
gilt dennoch: Es darf auch chic
sein!

www.manufaktur-adam.de

GALERIE FASHION MANUFAKTUR

ANNADAM

Foto: Katja Wassermeyer



hesa steht fiir qualitativ hochwertige Acces-
soires, die ausschlief3lich in Deutschland von
Hand gefertigt werden. Die Designerin
Theresa Féhrenbacher stellt héchste Anspri-
che an eine wertige, sorgfaltige Verarbeitung
und reines, unverfalschtes Produktdesign.
Sie begleitet jedes Unikat persénlich vom
Atelierentwurf bis zur Fertigung im eigenen
Atelier oder in Zusammenarbeit mit einer
Ledermanufaktur in Deutschland. Jedes
Produkt wird mit grofter Sorgfalt, Liebe zum
Detail und tiefem Respekt flr das Handwerk
und die verwandten Materialien gefertigt. In
ihrer ersten Kollektion arbeitet die Designe-
rin ausschliefilich mit hochwertige Rindsle-
der, welche in Belgien mit Pflanzenstoffen
gegerbt und gefarbt werden, frei von Schad-
stoffen und somit vertrdglich fir Mensch
und Umwelt sind.

In hesa stecken das Herzblut und die kreative
Vision der Design-Ingenieurin Theresa
Fohrenbacher, deren Auffassung von Stil,
Mode und Qualitat malgeblich in den
Modehauptstadten Berlin und Paris gepragt
wurde.

Die bebrave - Capsule Collection wird von
einer Jahrestasche ergdnzt, welche durch
Besonderheiten im Design hervorsticht und
auf 12 Exemplare limitiert ist. Diese fertigt
Theresa Fohrenbacher fiir Sie exklusiv und
ausschlieBlich auf Anfrage.

www.hesa.design
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FEMININE CLOTHING

Inspiriert durch ihre
Leidenschaft - den Tanz -
entwirft und fertigt Lisa
Gordikowa ihre
avantgardistische kleine
Kollektion. Jedes Stiick ist
ein Unikat und von der
Designerin in ihrem Atelier
handgefertigt.

Extravagante Rocke und Foto: Frank und Steff | Model: Nika
Oberteile, fliessende

Kleider, Strick in Seide und
Alpaca, Mantel und Jacken,
unifarbene Basicteile. Klare
feminine Kleidung in
ausgesuchten Materialien
und mit schénen Details.
Feiner Silberschmuck und
liebevoll gearbeitete
Accessoires ergdnzen die
erste eigene Kollektion.

www.gordikowa.de

LISA GORDIKOWA



Softshellméntel und Soft-
shellrécke - Das funktionale,
elegante Lieblingsstiick!

Miamnuk steht fiir funktionale
Kleidung, die elegant den Alltag
bewidltigt. Die Entwirfe kombinieren
ungewohnliche Materialien mit der
Reduktion auf klare Linien und
Formen. Die winddichte,
wasserabweisende und
atmungsaktive Eigenschaft des
Materials Softshell kombiniert
Design und Funktionalitat. Alle
Einzelstlicke und Kleinserien
entstehen im Wiener Atelier. Seit
2017 gibt esdie hellkollektion
fiir Herren.

Hinter dem Label Miamnuk stehen
die modischen Kreationen der
Kiinstlerin Miriam Laussegger. Nach
dem Studium der Bildhauerei an der
Akademie der Bildenden Kiinste
Wien und mehreren langeren
Auslandsaufenthalten - unter
anderem in Stockholm und Paris —
folgte die Griindung des Labels
Miamnuk. Seither beteiligt sich
Miriam Laussegger an nationalen
und internationalen Ausstellungen
und prasentiert die Miamnuk
Kollektion auf Designmessen.

www.miamnuk.com

__Miamnuk



HEILBRONN e

Die alteste Weinstadt Wirttembergs bietet Shopping-Liebhabern echte Einkaufserlebnisse.
Weit laufen muss man in Heilbronn dafiir nicht: Die ,kleine Grof3stadt” besticht mit kurzen
Wegen zu den mehr als 600 Geschéften im Zentrum. In der Innenstadt ist auch immer etwas los:
Weinfeste, Sonntags- und Nightshopping, Theater oder Musik. Dazu hat Heilbronn eine einmali-
ge Lage. Zwischen den Weinbergen liegt es in einem sanften Tal, der Neckar flie3t mitten durchs
Zentrum und beschert der Stadt vor allem im Sommer ein mediterranes Flair.

Mehr Infos auf www.heilbronn.de




.Flying Love Birds” ist ein junges Label aus dem
Heilbronner Landkreis fiir hochwertige Swim,
Yoga- & Sportkleidung aus nachhaltiger Produkti-
on, speziell entwickelt flir bewusste Menschen mit
hohem Anspruch an Design, Material, Funktionali-
tdt und Langlebigkeit.

Zeitlose Individualitdt statt Massenware ist das
Kredo der Marke, daher sind die Kleidungsstlicke
mit viel Liebe zum Detail, raffinierten Schnitten
und aufwendigen Prints gestaltet. Sie inspirieren,
beférdern die Lebensfreude und motivieren
letztlich zur Yoga-Praxis.

Besonderen Wert legt die Marke auf qualitativ
hochwertige, weiche und vor allem 6kologische
Materialien, ganz im Sinne eines seit Jahrhunder-
ten bewahrten Yoga-Lebensstils. Bei dem Label
sind nicht nur die Funktionalitdt der Sportbeklei-
dung und hochwertige Verarbeitung essentiell,
sondern auch der Gedanke, nachhaltige Mode zu
gestalten — weg von der Wegwerfgesellschaft.
Daher wird die ,Flying Love Birds"-Kollektion im
heimischen Atelier im Landkreis Heilbronn gefer-
tigt, um eine faire Herstellung und eine hohe
Qualitat garantieren zu kénnen.

www.flyinglovebirds.de

09



10

LA.LUKA BERLIN

Das 2011 gegriindete Label
LA.LUKA Berlin steht fiir
zeitlose, schlichte Eleganz.

Die Designs unterliegen
keinen kurzlebigen
Modetrends, dies macht
jedes Modell zu einem
Lieblingsstiick und zu den
perfekten Begleitern im
Alltag, im Biiro oder zur Party.
Dabei sorgen hochwertige
Stoffe, vor allem Jersey, flr
einen hohen Tragekomfort.
Grof3ten Wert legt die
Designerin Laura Kegler, die
ihre Ausbildung 2010 am
renommierten Lette-Verein in
Berlin als staatlich gepriifte
Modedesignerin abschloss,
auf die lokale, faire und
hochwertige Produktion.
Jedes Modell von LA.LUKA
Berlin wird ausschlieflich in
ihrem Berliner Atelier
entworfen und produziert.

www.laluka-berlin.de




JAKOB LEANDER BACH

L

Jakob Leander Bach, seit 2014 selbststan-
dig mit einer Mode- und Schmuckkollek-
tion. Er fertigt ausschlieBlich Unikate und
bewegt sich damit zwischen Design,
Kunst und Kunsthandwerk.

Seine Arbeiten sind nachhaltig, individu-
ell, ziehen Blicke auf sich und sind so
immer ein Statement.

In der Kollektion 2019 arbeitet Jakob
Leander Bach mit Kontrasten, die Kleider
zeigen eine ungewohnte Kombination
aus Eleganz und Abgenutztem. Er verbin-
det das Kiinstlerische mit dem
Alltagstauglichen, das unfertige Rohe mit
dem Detailverliebten. Seine Leidenschaft
fir das unperfekte, die Schénheit der
Einfachheit und gewollte Zufdlle sind
sowohl in seiner Mode als auch in seiner
Jewelry Kollektion zu finden. Die Kollekti-
on besteht aus bewusst gewahlten und
hochwertigen Materialien, hauptsachlich

Einzelstlcke die handgefertigt und Made
in Germany sind.

www.jakobleanderbach.de

Jakob
Leander
Bach




Costura ist ein Mode-Label, das seit 2007
erfolgreich alltagstaugliche Bekleidung mit
feinen Details im Berliner Atelier entwirft
und mit Sorgfalt produziert.

Sabrina Hilbig ist Costuras kreativer Kopf mit
dem handwerklichen Kénnen und Verstand-
nis, dem geschulten Auge und den feinen
Ideen. Die ausgebildete Modeschneiderin
und gelernte Assistentin fir Mode und
Design hat bereits fiir diverse Berliner Desig-
ner Anfertigungen gemacht sowie fir unter-
schiedliche Fernsehproduktionen gearbei-
tet. 2007 nahm sie ihr Geschick selbst in die
Hand und grindete zusammen mit Marcus
Behringer ihr eigenes Label. Neben den
beiden Geschaftspartnern arbeiten ein
kleines Team sowie ein Familienunterneh-
men in Liegnitz daran, Oberbekleidung mit
Herz zu entwerfen und in Handarbeit zu
fertigen.

www.costura.de




HOUSE OF OL

House of Wolf ist das faire Label fiir
edgy Damenmode. Die Kleidung ist
fiir all die starken Frauen da draufRen,
die ziemlich tough sind, aber auch
ihre romantische Seite zeigen und
ausleben wollen. Raffiniert
gestaltete Kleinigkeiten machen das
besondere Design von House of Wolf
aus. Bei dem unverwechselbaren
Look wird schlichte Eleganz mit
lassigem Rockschick gepaart. So
vereint der Stilmix die harten und die
sanften Wesensziige einer jeden
Frau.

|

Die aktuelle Kollektion ist fast
vollstandig in schwarz gehalten, um
vor allem den Cha- rakter der
Tragerin viel Raum zu lassen. Trotz
neutraler Farbe sind die Teile
lebendig durch die Kombination
unterschiedlicher Materialien und
Oberflachen, Spannende, sinnliche
Spitze trifft auf glattes, kihles
Kunstleder. Durch die feminine
Schnittfihrung mit Betonung auf die
Taille, wird die weibliche Silhouette
unterstri- chen.

S D

HOUSE OF WOLF

Produktionsstdtte aller Stlicke ist
eine kleine Schneiderei in Sachsen,
Deutschland.  Alle Materialien

wurden von europaischen
Unternehmen bezogen. Viele der
Baumwollstoffe sind

GOTS-zertifiziert und wurden vom
Anbau der Baumwolle, bis zur
Farbung, komplett in der Tlrkei
hergestellt.

House of Wolf designed unabhangig
von gangigen Trends und lebt die
Werte Individualitat, Fairness und
Qualitat.

www.houseofwolf.de



Interview mit Sandra Schimmele, Griinderi

HEMD’S UP

Das Label Hemd's Up
setzt sich fiir nachhalti-
ge Mode ein und
verfolgt das Ziel, Upcy-
clingmode salonfahig
zu machen. Hochwerti-
ger, aussortierter
Herrenbekleidung wird
durch  Upcyling ein
zweites Leben einge-
haucht. Jedes gefertigte
Stiick ist ein exklusives
Unikat und wird in liebe-
voller Handarbeit gefer-
tigt. Nach der Teilnahme
an dem FAEX Pop Up
Store zur Berliner Fashi-
on Week im Juli 2019 ist
das Label auBerdem Teil
der diesjahrigen FAEX
Herbsttour.

Wo bekommst du das Material fir
deine Designs her und nach welchen Kriterien
suchst du es aus?

Fiir die Produktion beziehe ich meine ,Rohstoffe”
aus unterschiedlichen Quellen. Leicht defekte
Kleidungsstiicke aus Handel oder Industrie aber
auch Aussortiertes aus Privathaushalten. Hoch-
wertige Stoffe beziehe ich aus Uberproduktionen.
Auch die verwendeten Bander sind Restposten
aus dem GrofBhandel. Extravagante Knépfe kaufe
ich aus Auflésungen von Schneidereien.

Wir verarbeiten nur hochwertige Materialien. Die
Stoffe beispielsweise, werden fiir namhafte Desig-
ner produziert und sind Uberhdnge oder Teststii-
cke. Aus der Industrie beziehen wir Hemden die
nur aufgrund eines kleinen Defekt aussortiert
werden. Wir retten all diese Materialien vor dem
Mall.

Bei aussortierter Herrenkleidung aus Privathaus-
halten, am Beispiel von Hemden, sollte auler an
Kragen oder Manschette, keine Spur von Abnut-
zung oder Peeling vorhanden sein. Flecken oder
Risse sind jedoch kein Hindernis. Wir verarbeiten
nur hochwertige Grundmaterialien, wie Baumwol-
le, Seide, Leinen, Schurwolle, Wolle, Kaschmir oder
Mischungen. Das verwendete Material wird vor
der Weiterverarbeitung genau geprift.

Wie viele Menschen sind in der Regel an der
Produktion deiner Hemden beteiligt?

Mindestens zwei Personen: Meine Schneiderin

und ich. Da wir aber auch mit Behindertenwerkstat-
ten zusammen arbeiten kénnen es durchaus bis zu 6
Personen oder mehr sein. Je nachdem wie viele Mitar-
beiter in der Werkstatte bereits die Fahigkeiten zur
Fertigung erlernt haben.

Was diente dir als Inspirationsquelle fiir deine Kollektion?

Feminin gekleidete Frauen! In anderen Landern sind Frauen
oft viel weiblicher gekleidet im Vergleich zu Deutschland. Ich

versuche einen Mix aus klassischer gradliniger und
dennoch femininer Mode zu kreieren.

Was hat dich dazu bewegt, den Fokus deines
Labels auf Hemden zu legen?

Schon als Teenager hat mich Mode, vor
allem aber Modedesign und die Schnei-
derei interessiert. Auch Secondhand
Mode war fur mich schon immer ein
Thema, ich bin ein grof3er Fan von Vinta-
ge - und Luxus Second Hand.

Die eigentliche Idee kam aber beim
Blattern in einer Modezeitschrift. Es war
eine  Doppelseite ,Hemdenlook fir
Frauen” abgebildet, die mich nicht mehr
los lies. Diese eine Seite hatte ich lber
mehrere Tage immer wieder in der Hand.
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BLUTEZEIT BERLIN
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Bliitezeit Berlin entwirft einzigartig bequeme
Bekleidung fir die Frau und den Mann. Das
Modelabel steht fir schlichtes und elegantes
Design verbunden mit femininen Styles und
ethnischen Einflissen. Dabei trifft Streetwear
mit einer einzigartigen klaren und minimalisti-
schen Schnittfihrung auf Stoffe mit Blumendru-
cken und starken Farben. Neben einem innova-
tiven Design stehen eine hochwertige Verarbei-
tung, héchste Qualitat und eine faire Produktion
an oberster Stelle.

Hinter dem Label steht die
Modedesignerin Kristin Jacob,
die seit 2009 mit Abschluss
ihres Modedesign-Studiums
ihre Ideen in unverwechselba-
ren Kollektionen umsetzt. Jede
Kollektion wird mit viel Liebe
und purer Leidenschaft entwi-
ckelt und in Kleinserien in der
eigenen Produktionsstatte in
Berlin-Friedrichshain  herge-
stellt. Nach dem Motto "local
and fair Fashion" kommen die
Stoffe zum grofiten Teil aus
Deutschland und Europa. Die
Designerin ist gleichzeitig
passionierte Yogalehrerin und
Mutter. Sie versucht sehr nach-
haltig zu leben und zu arbei-
ten. "Mir liegt es am Herzen,
nicht nur die Menschen mit
meinem Design zu begeistern,
sondern auch einen guten
Beitrag fiir unsere Welt zu
leisten., sagt die Designerin.

www.bluetezeit-berlin.com



Kiel.

Sailing City.

Kiel.Sailing.City

Stadt, Strand, Schiffe: Das Leben am, auf und mit dem Wasser macht die besondere Lebensqualitat in Kiel aus. Im Herzen der Stadt
verschmelzen riesige Fahren, Traumschiffe aus aller Welt und Traditionssegler zu einem harmonischen Ganzen mit der Kieler
Innenstadt, ihren Einkaufszonen und Sehenswiirdigkeiten. In der Stadt der kurzen Wege ist alles vereint und ldsst sich zu FuB3 beim
Einkaufsbummel in den charmanten Geschaftszeilen oder in den Shoppingcentern, mit dem Fahrrad oder dem Sightseeing Hop
On- Hop Off Bus hervorragend erkunden.

Auch Einheimische fihlen sich in der einzigen Gro3stadt am Meer wie Urlaubsgaste. Es muss an der frischen Seeluft, den weiten
Horizonten und an der nordischen Mentalitat liegen. Und vielleicht daran, dass es hier Mowen anstatt Tauben gibt, die eine
Portion Urlaubsfeeling und Gelassenheit verbreiten.

Kiel-Marketing e. V. | www.kiel-sailing-city.de
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Melsungen lohnt sich ...

... nicht nur wegen der (ber 1.000-jahrigen
Geschichte der schénen Fachwerkstadt, sondern
auch wegen ihres einzigartigen Flairs. In der
romantischen Kleinstadt im Fuldatal fligt sich ein
liebevoll restauriertes Fachwerkhaus an das
andere zu einem harmonischen Ensemble
zusammen. Ein vielfaltiges Angebot an Geschaf-
ten, gemiitlichen Lokalen und Strafencafés in
der FuBgangerzone laden zum Bummeln und
Verweilen ein.

Erholungssuchende finden Ruhe und Entspan-
nung bei einem Spaziergang mit malerischen
Ausblicken in einer intakten Natur, bei einer
Floffahrt auf der Fulda oder einer romantischen
Kutschfahrt.

Kultur- & Tourist-Info

www.melsungen.de

MELSUNGEN
LOHNT SICH

MELSUNGEN
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Angels Ambition wurde 2016 von Karin
Schonbuchner in Passau gegriindet.
Die Marke Angels Ambition steht ftir
zeitlose, innovative und nachhaltige
Produkte in hochster Qualitdt. Die
Kollektion umfasst Damenmode,
Kindermode sowie Heimtextilien aus
GOTS zertifizierten Stoffen. Die Modelle
sind sowohl tagstber als auch nachts
tragbar. 24/7 Mode mit perfekter
Passform und bequemen Schnitten.

Die Produkte werden nachhaltig und
fair in Passau und Umgebung gefertigt.
Bei der Wahl ihrer Materialien, Zutaten
sowie der Auswahl der Produktions-
partner achtet Karin Schénbuchner auf
Kriterien wie Cradle to Cradle, Recycel-
barkeit, Ressourcenschonung, Umwelt-
vertraglichkeit sowie soziale Arbeitsbe-
dingungen.

Die eingesetzten Materialien und
Zutaten zur Herstellung der Produkte
sind zu 80 % GOTS zertifiziert und
werden zu 100 % in Deutschland
eingekauft. Das Thema Nachhaltigkeit
stellt einen wichtigen Bestandteil der
Unternehmensphilosophie dar. Die
Designerin vermeidet Mill und achtet
auf kurze Lieferwege. Durch die
Fertigung ausschlieBlich in Deutsch-
land sind faire Arbeitsbedingungen
sichergestellt - Made in Germany!

www.angels-ambition.de
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stilsicher - fair - zeitlos

kirsch-griin kreiert zeitlose Kleider, die dich auch
stilsicher in der kalten Jahreszeit kleiden. Je nach
Anlass und Wetter kannst du sie mit Heels, Flats oder
Boots kombinieren. Somit passt kirsch-griin immer
von sportlich bis schick.

kirsch-griin ist eine stilsichere Ansage gegen
kurzlebige Trends

Die komplette Kollektion wird ausschlie3lich in
Deutschland in Handarbeit gefertigt und steht fiir
faire Produktion, faire Preise, hochwertige Materialien
und hohen Tragekomfort.

www.kirsch-gruen.com
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PS DESIGN

Polina Shifrin war bereits in Kindertagen sehr kreativ. Wahrend des Studiums zur
Bauingenieurin ist sie erstmals mit dem ,Beton” in Berihrung gekommen, der sie durch
die vielfdltige Einsetzbarkeit einfach faszinierte. Die ,Geschwungene Leuchte” war
urspriinglich eine lhrer Examensarbeiten im Studium. Die ersten Leuchten entstanden in
einer Kombination mit Glas. Die Werkstoffe Glas und Beton zahlen zu den &ltesten Mate-
rialien, die von Menschen zum Bauen eingesetzt wurden und heute nicht mehr wegzu-
denken sind. Damals wie heute spielte auch das Licht eine grof3e Rolle bei der Verwen-
dung von Glas und Beton. Die Symbiose dieser drei Komponenten zu einem ,Gesamten
Objekt” erschien ihr sehr passend.

Auf der Suche nach innovativen Formen und Oberflichen, die zeitlos und einmalig
wirken und den Beton ganz neu definiert, ist sie auf die Idee gekommen, den Beton in
Schlauche zu gieBen. Die Schlduche bieten ihr die Moglichkeit, die Form einer Leuchte in
der Héhe, Lange und in den Windungen anzupassen. Auch individuelle Kundenwtinsche
kann sie so realisieren. Nach dem Aushérten des Betons, wird der Schlauch mihselig
entfernt und der Beton oberflachlich behandelt.

www.p-s.design

LEANBACK INDUSTRIES

Tobias Luksch und Michael Schiekofer, sind die Griinder von Leanback
Industries. Sie verbindet nicht nur eine langjdhrige Freundschaft, sondern
auch die Leidenschaft zum Kreativen. Die Nachfrage nach ihren Produkten
wurde in kurzer Zeit sehr ansehnlich, sodass schliellich im Jahr 2017 die
Leanback Industries GmbH & Co. KG in Regensburg gegriindet wurde. Das
handwerkliche Geschick von Tobias als Maschinenbautechniker sowie das
kaufmannische Wissen von Michael als Eink&ufer und Teilzeitstudent in BWL
erganzen sich optimal. Dadurch entstehen regelmaBliig neue Ideen, Prototy-
pen und schlieBlich fertige Artikel, die durch Minimalismus, Eleganz und die
Auswahl hochwertiger Materialen beeindrucken. Bereits im Friihjahr 2019
begeisterte Leanback Industries mit ihren Kaffeebereitern viele Besucher
der Deine eigenART. Unter dem Markennamen Mugs 'n’shine erweitern sie
nun das Sortiment um Teeflaschen und Kupferhalme.

www.leanback-industries.com

GENTLE GIN

Bero und Stani produzieren Gentle Gin in Berlin. Seit
mehreren Jahren sind sie bereits dabei, die Gin Welt
aufzumischen um den Freunden des guten Geschmacks
einen handgemachten small batch Gentle Gin zu liefern.
Dazu verwenden die beiden ausschlieBlich selbst impor-
tierte Gewlrze von hoher Qualitdt, die stets von ausge-
wéhlten Kleinbauern stammen.

Gentle Gin ist weich im Abgang und mild im Geschmack,
geeignet flir Cocktails, Longdrinks oder plane like a
Scotch. Cheers!

www.gentlegin.com
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CAONISBAGS

DESIGN BY ISONCA

Nachhaltig. Praktisch. Ungewdhnlich: Taschen und Accessoires von ISONCA

Wir arbeiten gerne mit ausgefallenen Materialien in einem minimalistischen Design. Das neue vegane Material
PINATEX®, ein innovatives Naturtextil aus Ananasblattern, bietet uns die Moglichkeit, einen starken Look zu
kreieren, wahrend wir gleichzeitig nachhaltig arbeiten und Ressourcen sparen. Die Blatter sind das Nebenpro-
dukt der Ananasernte. Es hat die Eigenschaften von Leder oder Kunstleder, ist also stabil und langlebig, dabei
wird es umweltfreundlich hergestellt und enthalt keine schadlichen Chemikalien oder tierische Produkte.

Wir designen und fertigen daraus, angesagte und stylische Taschen, die sich im Alltag bewédhrt haben und
bewahren. Unsere Einzelstlicke und Kleinserien werden so zu einer ganz besonderen Kollektion, die wir in unse-

rem kleinen Atelier in Deutschland, in Handarbeit, produzieren.

www.isonca.de
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OFFLINE

WIDDA ist das Label der Berliner
Designerin Sabine Kelle und steht
fur  nachhaltige, faire und
entspannte Mode. Alle Stlcke
entstehen in ihrem Atelier in
Berlin-Friedrichshain  sowie in
einem sehr erfahrenen, familienge-
fiihrten  Handwerksbetrieb in
Polen. Es werden ausschlieBlich
natlrliche sowie maglichst nach-
haltige und ressourcenschonende
Materialien verwendet wie Baum-
wolle, Viskose, Tencel, Wolle und
recycelte Kunstfasern.

Die Designsprache ist erfrischend
geradlinig. Korperumspielende
Formen schmeicheln der Figur und
kaschieren geschickt. Asymmetrien
und praktische Details unterstrei-
chen den typischen Look.
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Es gibt sie noch, diese Gegenden, wo man schlichtweg unerreichbar ist. Abschalten, nicht erreichbar sein - offline - und das
mit allen Sinnen geniellen: Sehen, fiihlen, riechen und schmecken - geht raus in die Natur und seid einfach mal “OFFLINE". Ein
Grof3teil der neuen Kollektion besteht aus Tencel - einer der aktuell innovativsten Fasern. Im Kreislauf mit der Natur entspricht
sie voll und ganz dem aktuellen Motto OFFLINE - eine Kollektion zum Wohlfiihlen und Entspannen.

www.widda-berlin.de
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HONESTY
& TRANSPARENCY

Die sinnvollste MaBnahme unsere Ressourcen zu
schonen ist sortiert und hochwertig auszuwahlen.
Die Transparenz der Entstehungsgeschichte und
die Aufrichtigkeit der Qualitaten von Kleidung sollen
vor Wachstum und Gewinn stehen. Dieser Aspekt
der Nachhaltigkeit ist Teil der Philosophie von NIX,
genauso wie die Langlebigkeit des Designs. Ein kla-
rer femininer Look der mehrere Saisons Ubersteht
ohne die Aktualitdt zu verlieren. Zurtckhaltung in
Farbe und Form geho6rt zum Konzept: Aufgenahte
Strickbander, in silber oder gold, setzen Akzente auf
schwarze Sweatshirts und Kleider. Dezente Strei-
fenoptik Ton in Ton treffen auf lassige Unis. Tunnel-
zlige variieren an Kleidern, Récken und Armeln. Als
tagliche Begleiter im Alltag erflllen die Outfits von
NIX in Funktion und Komfort mehr als ihren Zweck.

NIX ZU TRAGEN IST EINE HALTUNG.

DAMIT SIE SPATER SAGEN KONNEN,
SIE HABEN VON NIX GEWUSST!
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LUDWIGSBURG

Ludwigsburg — Barock, soweit das Auge reicht!

Die Barockstadt Ludwigsburg vor den Toren Stuttgarts ist vor allem fiir ihr imposantes Residenzschloss bekannt. Die weitldufige
Parkanlage rings um das Schloss beheimatet die dlteste und schonste Gartenschau Deutschlands, das Bliihende Barock. Bei der
weltgroflten Kirbisausstellung im Herbst konnen Besucher rund 150 Tonnen dekorierte Kiirbisse in prachtvollen Farben und
aullergewdhnlichen Formen bestaunen.

Auf dem Marktplatz finden der beriihmte Ludwigsburger Barock-Weihnachtsmarkt und im Jahr 2020 die Venezianische Messe
statt. Mit rund 1.000 Kostiim- und Maskentrdgern und einem hochkardtigem Kinstlerprogramm verwandelt die Venezianische
Messe die Ludwigsburger Innenstadt in eine magische Traumlandschaft.

Tourist Information Ludwigsburg LUDWIGSBURG
www.ludwigsburg.de

ESSLINGEN

Esslingen am Neckar - Stadt zwischen
Tradition und Moderne

Den Zauber Esslingens spiren, Geschichte
entdecken, Kultur erleben, Wein geniel3en: Es
gibt viele Grlnde sich Zeit fiir Esslingen zu
nehmen. Man flaniert an der Aaltesten
Fachwerkhduserzeile Deutschlands vorbei
durch enge Kopfsteinpflastergassen und fuhlt
die Zeit des Mittelalters. Stolz sind die Esslinger
Birger auf das Schmuckstiick der Stadt, dem
faszinierenden Alten Rathaus. Die beeindru-
ckende Renaissance Fassade gestaltete der
beriihmte Architekt Heinrich Schickhardt 1585.
Der Weinbau und die Lage am Fluss Neckar
verhalfen der Stadt frih zu Reichtum. Architek-
tonische Kunstschitze wie die friheste
gotische Hallenkirche in Stiddeutschland, die
Kirche St. Dionys, schmucke Fachwerkhauser
sowie die Esslinger Burg zeugen von der dama-
ligen Glanzzeit.

STADTINFORMATION
www.esslingen-tourist.de

B ESSLINGEN AM NECKAR
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Sportliche Eleganz? Diesen
Spagat bekommt stoffrausch

wie kaum ein Zweiter hin. Genial
geschnittene Wollméantel oder
Mantel im Trenchcoat-Stil?
Bequeme Kleider fir den
Biiroalltag? Retrohosen nach Art
der Marlene Dietrich? Das ist die
saisonale Auswahl der Modema-
nufaktur Stoffrausch, die in
kleiner eigener Werkstatt in
Mitten von Berlin produziert. Sie
besticht durch schmeichelhafte
Passformen, Nachhaltigkeit und
eben, sportliche Eleganz. Ausge-
wahlte Stoffe zum Teil mit
Biosiegel und hohe Qualitat in
der Verarbeitung  machen
stoffrausch seit nunmehr 23
Jahren zu einem erfahrenen
Versorger von Lieblingsteilen im
Kleiderschrank.

Stoffrausch vertritt eine Philoso-
phie der zeitlosen Mode, und so

gibt es keine wechselnden sto# ru “ sc h
Kollektionen. Das Angebot
erweitert sich stetig und jedes produced under fair conditions
Modell ist lebenslang erhaltlich.
Gut zu wissen, wenn man sein
Herz an DAS Lieblingsteil von
stoffrausch verloren hat und die

Adresse des Webshops kennt:
www.stoffrausch.com




RABBITRABBIT!

RabbitRabbit!  folgt  der
Devise: Mode ist keine
bitterernste Angelegenheit -
sie soll Spa machen! Das
Fashionlabel wurde 2014 in
Krakau gegriindet und setzt
auf spielerischen Umgang mit
Mode. Materialien werden in
ungewohnlichen Zusammen-
stellungen in einem Produkt
vereint, stilistische Widerspri-
che flieen zu einem harmoni-
schen Ganzen zusammen.

Féminité

JFeminité” ist, wie wir alle:
klug, mutig und schon. Mal ist
sie charmant, subtil und sanft,
mal frech und provokant.
Gelegentlich zeigt sie auch ihr
pragmatisch-praktisches
Gesicht. Sie mag die Nostalgie
der Herbstzeit und Strenge
der Wintertage. Zugleich
sehnt sie sich nach Blumen,
Sonne und Sommer... ,Fémi-
nité” ist eben, wie wir alle:
vielseitig und nicht leicht zu
fassen.

In der Kollektion AW19/20
von RabbitRabbit! wird die
Vielfalt von Stoffen, Farben
und Muster durch gekonnte
Schneiderkunst zu einem
edlen Produkt vereint. Die
Anspielungen auf vergange-
ne Stil-Epochen, lassen viel
Spielraum fiir den kreativen
Umgang mit der Mode und
entziehen sich einer eindeuti-
gen Zuordnung.

www.rabbitrabbit.pl

Photo: Emil Kotodziej
Style & MUA: Wero Wysoczyriska
Model: Julia Maczuga
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Seit ihren Anfangen in New
York im Jahr 2009 zeichnete
sich die Designerin Anna
Davis mit ihrem Label VERA
DE NERO aus, indem sie New
Yorker Tradition mit moder-
nem Design kombiniert.
Daraus entsteht tragbare
Kleidung, welche klassische
Schneiderkunst  innovativ
mit der typischen edgy und
doch eleganten und unauf-
dringlichen  New Yorker
Asthetik verbindet.

“The secret to the quality
and prestige associated with
VERA DE NERO garments
mainly lies in a unique selec-
tion of raw materials that
work in harmony with our
high standards of craftsm-
anship, technological manu-
facturing approach, and
modern design’ - Anna
Davis

www.veradenero.com
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DIRECTOR'S CUT

P g

o

W

~Heute ist die Mode Sowan
gestorben oder gestern”

Wie in einem Film geht der Designer Stefan Dietzelt in das Berlin Mitte der Neunziger Jahre zurlick, um zu den
Anfdngen zu kommen. Die Stadt war eine leere Spielwiese flir Menschen ohne Geld aber mit vielen Ideen. Die Mode
war so viel bunter wie die Hauser grauer waren. Der kleine Laden in der Auguststral3e eine erste Plattform fir
Individualisten. Director’s Cut fihrt diese Tradition von damals fort und entwickelt Mode fiir Menschen, die nicht

alles so tragen wollen wie alle anderen. Ein bisschen Abwechslung im Unisono der internationalen Looks vertikaler

Ketten. Vornehmlich fiir M@nner. Viel Spal} damit!

www.directorscut.biz




, FEIERN WIE EIN KONIG*

Die Event Location Grofse Orangerie Schloss Charlottenburg

Wo einst Frsten und Konige flanierten und feierten, set-
zen Sie heute lhren Events die Krone auf,

Die GroRe Orangerie im Schloss Charlottenburg verbindet
eine beeindruckende, historische Kulisse mit zeitgemaler
EventInfrastruktur. Auf Wunsch unterstitzen wir Sie —
gemeinsam mit unseren Preferred Partnern - mit individuel-
len Ideen, exzellentemn Service und einem geschmackvollen
Gastronomiekonzept.

AUf 1.156gm empfiehlt sich die Grofe Orangerie fur Galadin-
ner mit bis zu 600, sowie Empfange mit bis zu 1.000 Gasten.
Je nach Anlass stehen thnen der West- und der Ostflugel so-
wie der prunkvolle Orangeriesaal — einzeln oder als Gesamt-
ensemble - zur Verfugung.

Orangerie Berlin GmbH
Spandauer Damm 22 | 14059 Berlin
wwWw.orangerie-charlottenburg.com
event@orangerie.berlin

2 KOWA-Berlin.com

Die raumliche Dreiteilung der Grofien Orangerie ermoglicht
Ihnen auch die Planung und Umsetzung unterschiedlicher
Event-Module. Wahrend Sie lhren Gasten im lichtdurchfiu-
teten Qstfidgel ein kulinarisches Highlight servieren, erwartet
Sie im Westfllgel bereits ein Raum zum Netzwerken in ent-
spannter Lounge-Atmosphére, ein fulminantes Konzert oder
eine ausschweifende Party-Nacht.

Vor allem in den Sommermonaten ladt aulierdem die traditio-
nell angelegte Orangerieterrasse auf tber 2.000gm dazu ein,
Ihr Event Open Air fort- bzw. umzusetzen

Ob Business Events wie Meetings, Tagungen und Konferen-
zen oder private Feiern wie Hochzeiten, Jubilden und Ge-
burtstage - im Wechselspiel von Tradition und Moderne ver-
wandeln Sie in der Grofien Orangerie jede Veranstaltung in

Crol3e Orangerie

SCHLOSS CHARLOTTENBURG
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FASHION
EXCHANGE

ONTOUR

14.-18.01.2020
BERLIN FASHION WEEK

23.02.2020
LEIPZIG

15.03.2020
FLENSBURG

05.04.2020
BONN

19.04.2020
HANNOVER

01.-03.05.2020
GALLERY WEEKEND BERLIN

17.05.2020
BAYREUTH

07.-12.07.2020
FASHION WEEK BERLIN

www.faex.eu
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