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gip

@ marketing & events

Ob kleine Veranstaltungen oder groBe Events, ob komplette
Werbekampagne oder punktuelle Promotionaktion:

Das Team der gip marketing & events GmbH besticht durch seine
Kreativitat und Qualitat in der Organisation und Durchfuihrung!

we make it different

www.gip-me.de

_ BRUCKENFORUM - BONN

1]

BREMENRAUMTAUFR

DEIN LIFESTYLE MARKT
FASHION, ...,
E‘iﬂﬁiﬂlﬂlﬁﬂ 1 .
LIVING s e SREMEIN - | sHowroOM &
R ; 1c ! POP UP STORE
: b . s HECKMANN HOFE
WL EETVE-ERENLA O BERLIN MITTE

ORANIENBURGERSTI. 32
TAGLICH 12- 21 UHE

10.03.2019 ...

TRIENRICH-BREUER-STRABE 17, 53225 BONN



Editorial

Liebe Leser,

mit dem Showroom zur Berlin Fashion Week ist FAEX ins
neue Jahr gestartet. Seit Februar lauft die Frihjahrstour mit
Halt in sieben Stadten. Das Gesicht flir die Tour spring ‘19 ist
Ellen Eiselin. Das Model hat uns mit ihrem starken Ausdruck
sofort (iberzeugt. Das ausgewahlte Motiv stammt aus dem
Fotoshooting der Manufaktur AnnAdam. Hinter der Kamera
steht die Fotografin Katja Wassermeyer, die Mode und Model
perfekt in Szene setzt. Diese geballte Frauenpower finden
wir groBBartig und freuen uns sehr, das Motiv als Titelbild
unserer Tour spring '19 zu prdsentieren.

Die Frihjahrstour punktet mit einigen bereits bekannten
aber auch vielen neuen Designern. Ich freue mich beson-
ders, dass die Qualitat der Designer im FAEX Netzwerk
immer mehr gesteigert werden kann. Ob etablierte Fashi-
onlabels wie IchJane oder Newcomer wie House of Wolf, sie
alle haben hohe MaBstébe was die Produktion ihrer Kollekti-
onen angeht. Mit Miamnuk aus Wien und RabbitRabbit! aus
Krakau haben wir auch unser internationales Portfolio
ausgebaut. Was uns allerdings noch fehlt, sind Designer mit
Herrenkollektionen. Unser Ziel fiir die Tour im Herbst 2019

ist es, unser Portfolio im Segment MENSWEAR zu erweitern,

Auch im Sommer 2019 wird es heifl hergehen. Mit Events in
Berlin, Potsdam und Hamburg zlindet FAEX die nachste
Stufe. Freuen Sie sich auf noch mehr Designer und merken

Sie sich jetzt schon unsere neuen Termine!

thr Ingo Miilfer-Dormann
CEO
FAEX GmbH

Ingo Miller-Dormann
CEQ FAEX GrbH
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ABOUT FASHION EXCHANGE

FASHIOM EXCHANGE ist die Plattform far
Independent Fashionlabels und talentierte
Newcomer aus der Modeszene. Dahinter
steht die Idee, selbststandige Designer
ganzheitlich bei ihrem Schaffensprozess
Zu unterstiitzen. Ein Netzwerk aus Kreati-
ven sowie Experten aus den Bereichen
Wissen, Produktion, Sales und Finanzie-
rung wird bereitgestellt.

Vertriebswege optimal vernetzten

Durch innovative Vertriebskonzepte in
den Bereichen Online und Offline wird es
Fashionlabels erméglicht, ihre Kollektio-
nen einer breiten Zielgruppe zu prasentie-
ren. Mit den FAEX Events, Pop-Up Stores
und Kooperationen mit dem Einzelhandel
werden Produkte, die sonst nur online
oder im Atelier erhdltlich sind, von Kiel bis

Mlnchen fiir die Kunden verfligbar

gemacht.
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Redaktion: Gabriele Warszinski
Umsetzung: Ove Braasch

Handverlesene Produkte

Entscheidend fiir die Teilnahme an der
FAEX-Plattform sind eine hohe Produkt-
qualitdt und transparente Produktionswe-
ge. FASHION EXCHANGE arbeitet mit inha-
bergeflihrten Labels zusammen. Bereits
etablierte Designer nutzen das Vertriebs-
netzwerk flr ihre Marke. Nachwuchskrafte
werden beim Markteintritt unterstiitzt.
Mit den Kollektionen wird eine anspruchs-
volle Kduferschicht angesprochen, bei der
Qualitat und Individualitat im Vordergrund

stehen.

Gemeinsam nachhaltige Strukturen
schaffen

Flr unsere Vision suchen wir engagierte
Mitstreiter. Sind Sie interessiert an einer
Zusammenarbeit? Unser Team freut sich

auf ihren Anruf!

Titelbild:

Style: Manufaktur AnnAdam
Model: Ellen Eiselin

Foto: Katja Wassermeyer

FASHION
EXCHANGE
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UNIQUE FASHION EVENTS & i

FASHION
EXCHANGE

Berlin / Gallery Weekend

26. bis 28. April 2019

Zum GALLERY WEEKEND &ffnen Galerien und Ateliers in
der ganzen Stadt. Internationales Publikum versammelt
sich in Berlin. Die Heckmann Hofe im Herzen Berlins sind

Treffpunkt der Kunstszene. Im FAEX Pop Up Store in den
Heckmann Héfen auf 190 m? prasentieren sich 15 natio-

nale und internationale Designerlabels.

Potsdam / Krongut Bornstedt

25. & 26. Mai 2019

Ein herrliches Mai Wochenende in Potsdam nahe des
Schloss Sanssouci. Das Krongut Bornstedt ladt ein zum
Flanieren und Geniel3en. FAEX prasentiert im herrschaftli-
chen Ambiente ausgewdhlte Designerlabels und Manu-
fakturen.

Berlin Fashion Week

2. bis 6. Juli 2019
BER L I N Zur BERLIN FASHION WEEK ladt FAEX Fachpublikum und
Offentlichkeit ein, die neuen Modetrends zu entdecken.
FASH I 0 N Order-Kollektionen flr Einkaufer sind verflgbar. Shopping-
enthusiasten kdnnen am exklusiven Pre-Shopping teilneh-
WEEK men. Highlight ist das Opening event mit Designern,

Models, Bloggerszene und VIPs.

Hamburg / Designer Store
24. bis 26. Oktober 2019

In stylischen Glas-Gewdchshdusern prasentieren FAEX

und das Juliana Gewdachshaus Centrum 25 Independent

Fashionlabels. Shopping auf tber 1.000 m* inklusive

s
¥
Fi

Opening event mit Designern und VIP Gasten.

Designer kénnen sich bewerben unter mail@faex.eu
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WIDDA steht fiir Idssige und fair produzier-
te Mode fur alle, die Wert auf Individualitat
legen. Die authentischen Styles mit dem
Temperament des Widder-Sternzeichens
begleiten Dich auf all Deinen Touren durch
den Grof3stadt-Dschungel oder durch das
wilde Landleben - bei Tag wie auch bei
Nacht.

WIDDA ist das Label der Berliner Designe-
rin Sabine Kelle. Sie und ihr WiDDA-Team
kreieren mit viel Liebe zwei Kollektionen
pro Jahr: feminin, funktional und sportlich
- und fur die Herren maskulin mit modi-
scher Raffinesse. Jedes Produkt ist ein
nachhaltiges Unikat und steht fiir Lebens-
freude, Freiheit und Komfort.

Keine Klamotten von der Stange

Du willst mit Deiner Mode ein individuelles
Statement setzen? WiDDA hat den unver-
kennbaren Look fiir Dich! Von WiDDA
erhaltst Du Styles mit einer modischen
Silhouette und funktionellen Details.

WiDDA ist mutig, einzigartig und tempera-
mentvoll — wie das Widder-Sternzeichen.
WIDDA ist unabhdngig, urban und immer
wieder neu - wie unsere Heimatstadt
Berlin.

WiDDA-Materialien und Produktion

Flr die Kreationen kommen nur nattrliche
Materialien zum Einsatz, wie nachhaltiges
Tencel, flieBende Viskose und weiche
Baumwolle. Die Kollektionen entstehen im
Berliner Atelier. Einen kleinen Teil (ber-
nimmt ein anerkannter Handwerksbetrieb
in Polen. Damit wird sichergestellt, dass die
Wege kurz bleiben und maoglichst nachhal-
tig und zu fairen Bedingungen produziert
wird. Der schonende Umgang mit allen
Ressourcen liegt WIiDDA ebenso am
Herzen, wie Qualitdtsmode herzustellen,
die Du lange Zeit tragen kannst.

www.widda-berlin.de



ANYONION

Feine Maschen - urbanes
Design: ANYONION hat das
Zeug fir die vielen Facetten
eines Lebens in der Stadt. Von
weiblich feminin bis zum coolen
Look wird der Bogen gespannt.
Die Kollektionen der Designerin
Gabriele Prellwitz sind immer
tragbar, weich und bequem.
Vom ersten Faden bis zum
letzten Stich entstehen feine
Strickmodelle und Accessoires.
Produziert wird ausschlielich in
der eigenen Werkstatt in
Berlin-Neukolin. ANYONION
stricken  “fully-fashion”  Das
Kleidungsstiick wird direkt in
Form gestrickt. Dadurch entste-
hen sehr feine Blindchen ohne
Naht, angestrickte hauchzarte
Abschliisse und fast unsichtbare
Kettelndhte. Das ist Strick auf
hochstem Niveau.

Die Kollektionsstiicke werden
aus hochwertigen italienischen
Garnen wie z.B. Merino extra-
fein, Baumwolle, Viskose oder
Kashmir hergestellt. Die Materi-
alien sind wunderbar weich,
angenehm tragbar und pflege-
leicht.

www.anyonion.de
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COSTURA

Costura ist ein Mode-Label,
das seit 2007 erfolgreich
alltagstaugliche Bekleidung
mit feinen Details im
Berliner Atelier entwirft und
mit Sorgfalt produziert.

Sabrina Hilbig ist Costuras
kreativer Kopf mit dem
handwerklichen Kénnen
und Verstandnis, dem
geschulten Auge und den
feinen Ideen. Die ausgebil-
dete Modeschneiderin und
gelernte Assistentin flir
Mode und Design hat
bereits fiir diverse Berliner
Designer Anfertigungen
gemacht sowie fiir unter-
schiedliche Fernsehproduk-
tionen gearbeitet. 2007
nahm sie ihr Geschick
selbst in die Hand und
griindete zusammen mit
Marcus Behringer ihr
eigenes Label. Neben den
beiden Geschaftspartnern
arbeiten ein kleines Team
sowie ein Familienunter-
nehmen in Liegnitz daran,
Oberbekleidung mit Herz
zu entwerfen und in Hand-
arbeit zu fertigen,

www.costura.de



RABBITRABBIT!

RabbitRabbit! folgt der Devise: Mode ist
keine bitterernste Angelegenheit - sie
soll SpaB machen!

Das Fashionlabel wurde 2014 in Krakau
gegrindet und setzt auf spielerischen
Umgang mit Mode. Retrolook wird
gekonnt mit den aktuellen Modetrends
kombiniert. Materialien werden in unge-
wohnlichen Zusammenstellungen in
einem Produkt vereint, stilistische Wider-
spriiche flieBen zu einem harmonischen
Ganzen zusammen. Jede Kollektion ist
anders, zeichnet sich aber durch origi-
nelle Schnitte, die Anwendung von
edlen  Materialien,  anspruchsvoller
Schneiderkunst und liebevoll handge-
fertigte Details aus. Die Produkte entste-
hen in enger Zusammenarbeit mit drei
kleinen lokalen Schneiderateliers in
Krakau und Umgebung.

Die Griinderin und Designerin des
Labels Gizella Mazur kam auf Umwegen
zur Mode. Sie studierte zunachst Innen-
architektur und Visual Merchandising
und arbeitete in einer grofRen Medienfir-
ma, bis sie merkte, dass das eigentlich
nicht das ist, was sie gerne tun mochte.
Sie beschloss ihr Gluck in der weiten Welt
zu suchen, verkaufte ihr Auto, kaufte ein
One-Way-Ticket und ... lies es verfallen.
Sie blieb und nutzte das wenige Erspar-
te, um ihre erste Kollektion zu entwerfen
und zu produzieren.

www.rabbitrabbit.pl

-

ull

»lch schaue gerne in die Schrdnke von starken, resoluten
Frauen, die die vergangenen Jahrzehnte prdgten und
lasse mich von ihren Looks inspirieren. Ich beobachte die
aktuellen Modetrends, betrachte sie aber mit einem leich-
ten Augenzwinkern und wende sie an, soweit sie in das
Gesamtkonzept passen. So entstehen Kollektionen, die
zeitlos sind!« - Gizella Mazur
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ERIE

www.erieberlin.com



A CLOSER LOOK

ERIE

Mit ihrem Fashionlabel erie schafft Hannah Schorch Nachhaltigkeit auf allen Ebenen der Krea-
tion eines Kleidungsstiicks. Durch ein zirkulares Design und eine bewusste Arbeits- und
Herangehensweise zeigt sie, dass Schonheit simpel ist und nicht auf Kosten nachhaltiger
Werte geht. Die Geschichte des Labels beginnt mit einer Reise nach China. Der Besuch in den
dortigen Fabriken fiihrte zu der Uberzeugung, dass es Alternativen zur bestehenden Modein-
dustrie geben muss. Daraufhin griindete Hannah Schorch ihr Unternehmen in Berlin. Wir
haben die Designerin zum Interview im Berliner Atelier getroffen.

FAEX: Hannah, wie wiirdest du den Stil deiner
Mode beschreiben?

Hannah: Der Stil von erie Berlin ist simpel,
elegant, flowy, luftig und flieBend mit feinen
Schnitten.

FAEX: Worauf legst du bei der Produktion deiner
Kleidungstiicke Wert?

Hannah: Nachhaltig und zirkulér - das sind die
Hauptfaktoren, unter denen die Kollektionen
von erie entstehen. Alle Materialien sind kom-
plett naturlich und 6kologisch. Dartiber hinaus
ist meine gesamte Produktion vegan. Keine
Tiere werden dabei geschadigt oder gefahr-
det. Ich verarbeite ausschlieBlich pflanzliche
Materialien. Die einzige Ausnahme ist Seide.
Hier handelt es sich um biologisch und
gewaltfrei erzeugte Seide aus Indien. Bei der
Herstellung der gewaltfreien Seide wird die
Seidenraupe nicht abgetotet, sondern kann
sich zum schénen Schmetterling entfalten.
Erst dann erfolgt die Verarbeitung der Kokons.
Bei der Farbung der Kleidungsstiicke achte ich
darauf, dass die Materialien rein pflanzlich
gefarbt werden. Die kommerziellen Farbeme-
thoden der Textilindustrie sind meist sehr
umweltschadlich.

FAEX: Was erhoffst du dir fiir die Zukunft und was
mochtest du in den nédchsten Jahren mit deinem
Label erreichen?

Griinderin Hannah Schorch

Hannah: Meine Vision ist es, eine reichhaltige
Vielfalt an nachhaltiger Kleidung zu erlangen.
Mit erie trage ich meinen Teil zur Entwicklung
bei. Ich hoffe, dass nachhaltige Fashionlabels
mehr und mehr in den Vordergrund treten,
bekannter werden und wachsen. Ich wiinsche
mir, dass in Zukunft die Nachhaltigkeit einfach
ein fester Bestandteil der Modebranche wird.

FAEX: Was méchtest du deinen Kunden mitge-
ben?

Hannah: Seid in jedem Moment ihr selbst, so
wie ihr euch am wohlsten fiihlt. Nutzt die
Kleidung dafiir, euren persénlichen Ausdruck
zu unterstiitzen. Definiert euch nicht Gber die
Kleidung, sondern nutzt sie als Werkzeug, um
euch wohlzufiihlen.
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HOUSE OF WOLF

House of Wolf ist das faire Label fiir auBBer-
gewohnliche Mode, die trotzdem tragbar
im Alltag ist. Die Kleidung richtet sich an
starke Frauen mit eigenem Stil, die Freude
an verspielten Details haben. Gerade die
raffiniert gestalteten Kleinigkeiten machen
das besondere Design von House of Wolf
aus. Bei dem unverwechselbaren Look wird
erwachsene Eleganz mit lassigem Rock-
schick gepaart. So vereint der Stilmix die
unterschiedlichen Eigenschaften, die jede
Frau in sich tragt: das sanfte romantische
Gemiit mit der harten toughen Seite.

Die aktuelle Kollektion ist fast vollstandig
in schwarz gehalten, um vor allem den
Charakter der Tragerin viel Raum zu lassen.
Trotz neutraler Farbe bekommen die Teile
Lebendigkeit durch die Kombination

unterschiedlicher Materialien und Oberfla-
chen. Spannende, sinnliche Spitze trifft auf
glattes, kithles Kunstleder. Durch die femi-
nine Schnittfllhrung mit Betonung auf die
Taille wird die weibliche Silhouette unter-
strichen.

Produktionsstdtte aller Stiicke ist eine
kleine Schneiderei in Sachsen. Alle Materia-
lien wurden von europdischen Unterneh-
men bezogen. Viele der Baumwollstoffe
sind GOTS-zertifiziert und wurden vom
Anbau der Baumwolle bis zur Farbung,
komplett in der Turkei hergestellt.

House of Wolf designed unabhangig von
gangigen Trends und lebt die Werte Indivi-
dualitat, Fairness und Qualitat.

www.houseofwolf.de
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JOHANNA K.

Das in einem kleinen sidfranzosischen
Dorfchen in der Provence sowie in Dilssel-
dorf ansdssige Label JOHANNA K. wurde
im Jahre 2016 gegriindet. Die Mode von
JOHANNA K. bietet feminine Styles mit
einem unverkennbar franzosischen Touch.
Eindriicke einer Reise entlang der siidfran-
zosischen Mittelmeerkiste liefern die
Inspiration flr die neue Sommerkollekti-
on. Neben den klassisch maritimen Styles
in blau und weil3, greift die Kollektion die
Vielfalt der Farben und Formen der franzo-
sischen Provence sowie die Leichtigkeit
des,Savoir-vivre” auf.

Die verschiedenen Styles mit einem klaren
Fokus auf Kleider sind trendy, dabei aber
geschickt figurschmeichelnd und lassen
sich ohne viel Aufwand kombinieren. ,Die
typische JOHANNA K.-Kundin méchte sich
in jeder Lebenslage gut angezogen und
wohl fiihlen, ob im Biiro, im Restaurant
oder auf dem Spielplatz mit ihren Kindern.
Sie hat hdufig keine Zeit, sich um ihr
Aussehen zu sorgen. Daher miissen unsere
Styles unkompliziert und bequem aber
auch schick und stylisch zugleich sein®, so
die GeschaftsfUhrerin des Labels, Angela
Kranz. Produziert wurde auch die diesjah-
rige Kollektion allein in Europa. Alle verar-
beiteten Stoffe sind hochwertig und
fihlen sich weich an. Sie wurden eigens
durch das JOHANNA K.-Team in Europa
eingekauft.

JOHANNA K. mochte der Kundin die
Freude bereiten, etwas Besonderes,
teilweise sogar ein Unikat, zu tragen, ohne
dafiir tief in die Tasche greifen zu missen.
Die Auflage liegt bei vielen Styles
zwischen 20 bis 50 Stiick. Nachproduziert
wird nicht, um die Einzigartigkeit zu
gewahrleisten.

www.johanna-k.com
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FAEX BRINGT DESIGNER &

Fiir Agenturinhaber Ingo Miiller-Dormann, in dessen Herz der Punkrock schlégt, sind Designer eigentlich Rockstars, denen er
eine Biihne geben will. Was liegt da ndher, als die Verbindung zwischen einem Fashionlabel und einer wirklich coolen Band
zu schaffen. Kurzerhand stellte er dem Bandmanager Oliver Heinz die talentierte Designerin Inga Lieckfeldt vor. Mit seinem
Gespiir lag er nicht falsch. Die Band FAAKMARWIN und Inga Lieckfeldt starteten ein gemeinsames Projekt. Das Ergebnis seht

ihr im Videoclip zu,Ich kann’s nicht mehr héren”. Im Interview erzahlen sie euch, was Musik ihnen bedeutet und was Mode

damit zu tun hat.

—
Inga Lieckfeldt
Die geborene Berlinerin Inga

Lieckfeldt kreiert unter dem Mamen

BERLINA PFLANZE handgearbeitete

Premiummaode fiir Damen. 2013
griindete sie ihr Unternehmen und
hat sich seitdem der Unikatfertigung
verschrieben. Alle Kreationen sind
echte Einzelstiicke und entstehen
vom Entwurf bis zur Fertigung in
Berlin. Durch die Kombination
klassisch dezenter Schnitte mit
originellen Materialien und raffinier-
ten Details entwirft sie elegante
Casual Pieces fiir jeden Anlass. Zu
kaufen gibt es diese in ihrem SYLD

STORE BERLIN.

Inga, welchen Einfluss hat Musik in der Fashionszene? Beeinflusst Musik auch deine Arbeit?
For the love of fashion and music — fur mich war schon immer klar: Mode und Musik gehen
Hand in Hand. Personlich empfinde ich beide als Medium zwischen dem was wir sind und
dem was wir sein bzw. verkorpern wollen. Musik und Mode entspringen unseren ganz
personlichen Gefiihlswelten und sind oftmals Ausdruck sowie Abbild unserer innersten
Gedankenwelten. Dabei kdnnen sie ebenso persénliche Wertevarstellungen verkérpern.
Musik ist flir mich persénlich ein sehr wichtiges und emotionales Medium und spielt daher

auch bei meiner kreativen Arbeit eine nicht unbedeutende Rolle.

Wie ist die Idee zur Zusammenarbeit mit der Band FAAKMARWIN entstanden?

Der Grundstein fiir unsere Zusammenarbeit wurde bereits im Dezember 2017 in Bremen
gelegt. Dort traf ich im Rahmen des Fashion Exchange Pop Up Stores auf Bandmanager Olli.
Ein ungezwungenes und entspanntes Kennenlernen! Mode und Musik gehéren einfach
zusammen - das war uns beiden sofort klar. Als mir dann zu Ohren kam, dass die Jungs von
Faakmarwin Lust auf einen Ausflug in die Modewelt haben, packte mich die Neugier. Also
haben wir uns prompt auf ein erstes Gesprach bei mir im Store getroffen. Naja, und wie soll
ich sagen... Manchmal spricht man einfach dieselbe Sprache, chne viele Worte.

Was ist die Story hinter der Jacke?

Die Jacke, die Frontmann Alex im Video ,Ich kann's nicht mehr héren® tragt, hat schon so
einiges erlebt. In ihrem friheren Leben diente sie der Armee. Eines Tages wollte man sie
dann einfach nicht mehr und hat sie an einen sogenannten Grélenhindler abgegeben. Wir
haben sie diesem mit ein paar weiteren Jacken abgekauft. Warum fragt ihr euch? Um ihnen
neues Leben einzuhauchen z.B. durch neue Farbe, Knopfe, Applikationen & Schnittabande-
rungen. Dariiber hinaus erhalt jede Jacke ein Label mit der Aufschrift SFD 777 (Slow Fashion
Division) und Disarmed Item Number. Denn durch unseren Kauf und unsere liebevolle
Neugestaltung, bekommen die Jacken nicht nur ein neues Leben, sie werden auch vor
méglichen Missbrauch durch paramilitarische Einheiten gerettet. A SIGN OF PEACE.

Wo gibt es die Jacke zu sehen? Kann man die Jacken auch kaufen?
Die Jacken sind rare Ware, alles Unikate und viele von ihnen
haben bereits ihren/ihre neue(n) Trager(in) gefunden. Einige
wurden auch ganz nach individuellen Wiinschen gestaltet. Aber
natiirlich schmieden wir schon weitere Plane fiir neue
Lieblings-Friedens-Jacken - vielleicht ja mit Faakmarwin? Wer
weils, wer well. Stay tuned.




MUSIKER ZUSAMMEN

FAAKMARWIN
FAAKMARWIN bespielt gern
die ganz groBe Biihne. Die

Jungs spielen hiipfende

Liveshows und begeistern

ihre Fans mit ihrem deutschen
Rap, der auf Indie-Rock und
Popmelos prallt. Auf den
Club- und Festivalblihnen
rasten die Musiker nicht
weniger aus, als ihr Publikum -
hier wird IMHIERUNDJETZT
und ESKALATION gro3ge-
schrieben. Zurzeit entsteht
viel neues Material, auch im
gemeinsamen Writing mit Jen
und Raphael von GroBstadt-
geflister. Im Friihjahr 2019
wird es Track by Track neue
Releases geben. Los geht es
mit der ersten Single,Ich

kann's nicht mehr héren®.

Alex, wie wichtig ist euch, was ihr tragt? Macht ihr euch
viele Gedanken iiber eure Biihnenoutfits?

Klingt vielleicht nach einem Klischee, aber Mode sagt
mehr iliber uns, als uns lieb ist: Mode kann visualisieren,
wer wir sind und unsere Selbstwahrnehmung von jetzt
auf gleich verandern. Mode kann zeigen, ob wir
bewusst leben oder nicht. Die komplette Verneinung

von Mode ist ebenfalls eine Form modischen Ausdrucks.

Insofern kann man zwar versuchen Mode auszublen-
den, man entkommt ihr aber nicht. Frither haben wir
uns tatsachlich Gedanken gemacht, was wir auf der
Biihne tragen, weil wir dachten, man muss. Das
Ergebnis war katastrophal. Heute macht sich keiner

mehr einen Kopf drum, so modisch waren wir noch nie.

Was war eure Motivation fiir die Zusammenarbeit?

Wir haben den Spirit, der unsere Musik durchdringt, in der Arbeit von Inga irgendwie wiederge-

funden bzw. gesplirt. In der Story hinter Ingas Jacken steckt so viel von dem, was die Welt

wirklich braucht: Ganz viel Herz. Unsere Songs versuchen das auch zu schaffen. Inga und wir

haben das gleiche Ziel, wir teilen vermutlich einen ahnlichen Sinn. Naja, gleich und gleich

gesellt sich gern.

Warum habt ihr euch fiir Inga entschieden? Hat die Zusammenarbeit gut funktioniert?

Inga hatte ‘ne Idee, die fanden wir so unfassbar gut und auf unserer Wellenlinie, dass wir sie

unbedingt kennenlernen mussten. Wir haben sie besucht und Kaffee getrunken und eigentlich

hat Inga die ganze Arbeit gemacht.

Seid ihr zufrieden mit dem Resultat?
So eine Jacke lebt nicht nur durch
ihr Material und den Schnitt oder
irgendwelche Applikationen,
sondern durch ihre Geschichte. Das
ist ein Prinzip, was wir aus unserer
Musik nur allzu gut kennen. Akkorde
und Melodien sind das eine, aber
wenn diese keine Geschichte
erzihlen, verfehlt die Musik ihren
Zweck. Geschichten sind fir uns
daher immer das Wichtigste.
Deshalb sind wir mit dem Resultat
mehr als zufrieden, denn die Story
der Jacke hétte locker ein Song von

uns sein kdnnen.
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+Heute ist die Mode gestorben
oder gestern”. Wie in einem Film
geht der Designer Stefan
Dietzelt in das Berlin Mitte der
Neunziger Jahre zurlick, um zu
den Anfangen zu kommen. Die
Stadt war eine leere Spielwiese
fir Menschen ohne Geld aber
mit vielen Ideen. Die Mode war
so viel bunter wie die Hauser
grauer waren. Der kleine Laden
in der AuguststraBBe eine erste
Plattform fur Individualisten.
Director's Cut fihrt diese
Tradition von damals fort und
entwickelt Mode fiir Menschen,
die nicht alles so tragen wollen
wie alle anderen. Ein bisschen
Abwechslung im Unisono der

www.directorscut.biz




A CLOSER LOOK

WIEDERBELEBT

Sarah Kirten ist studierte Modedesignerin aus Stutt-
gart. Gemeinsam mit Oguzhan Deniz hat sie das
Modelabel wiederbelebt gegriindet. Das junge Label
aus Stuttgart legt den Fokus auf Upcycling. Im Sinne
der Nachhaltigkeit nutzt wiederbelebt Uberschusswa-
re und Restmaterialien und produziert daraus neue

Einzelstlicke.

FAEX: Was ist die Philosophie von wiederbelebt?

Sarah: Wiederbelebt heiBt, dass wir aus Uber-
schussware der Industrie, also Rohmaterialien,
unsere Mode machen. Wir kaufen Stoffe,
Knopfe und ReiBverschliisse auf, alles was
quasi zu viel produziert oder was vielleicht
auch von der Farbe her falsch geliefert worden
ist. Des Weiteren produzieren wir nur Kleinseri-
en. Wir stellen stets eine limitierte Auflage von
50 Teilen pro Modell her. Bei uns wird alles fair
und nachhaltig im eigenen Atelier in Stuttgart
produziert.

FAEX: Was hat euch dazu bewegt, ein eigenes
Label zu griinden?

Sarah: Wahrend der Arbeit in der Textilindus-
trie habe ich gesehen, welch groBe Mengen
an Stoffen bendétigt werden. Ich habe nachge-
fragt, was mit den ganzen Resten und Uber-
schiissen passiert. Als mir gesagt wurde, dass
diese zum groBten Teil verbrannt werden, weil
sie keinen Nutzen mehr finden und die Lager-
kosten zu hoch sind, war das fir mich
auschlaggebend. Gemeinsam mit Oguzhan
haben wir beschlossen, aus den nicht verar-
beiteten Stoffen etwas Neues zu schaffen.
Dabei handelt es sich um sehr hochwertige
Seiden-, Leinen - und Jerseystoffe. Wenn man
ein eigenes Label hat und Kleidung herstellt,
sollte man etwas Gutes daraus machen.
AuBerdem war uns wichtig, nachhaltige Mode

Designerin Sarah Kiirten

auf den Markt zu bringen, die nicht diesen
,Okotouch” hat, sondern die sowohl schick als
auch ldssig im Alltag getragen werden kann.

FAEX: Worauf achtet ihr bei der Produktion?
Sarah: Angefangen bei dem Design: Hier ist
uns wichtig, dass es minimalistisch und
somitauch Gber mehrere Saisons tragbar ist.
Man soll unsere Stilicke gut kombinieren
konnen. Daher findet man bei wiederbelebt
vorwiegend gedeckte Farben. Bei der Produk-
tion ist uns wichtig, dass die Passformen stim-
men und die Qualitat hochwertig ist. Darliber
hinaus versuchen wir so zu produzieren, dass
es sich fur uns auch rentiert, also dass wir
davon leben und Ladenmiete sowie Mitarbei-
ter bezahlen kénnen.

FAEX: Was macht eure Kreationen besonders?
Sarah: Die Limitierung. Es gibt stets nur 50
Teile pro Modell. Jeder Kunde bekommt seine
individuelle  Verkaufsnummer in das
Kleidungsstiick geschrieben.

FAEX: Welches ist dein personliches Lieblings-
stiick?

Sarah: Die Jeanshose! Ich bin generell jemand,
der gerne Hosen tragt und die Jeans kann man
echt immer kombinieren und sie ist sehr
bequem.



MARIA SCHENKE

ATELIER GRAUE MAUS

Maria Schenke ist freischaffende
Designerin in Leipzig. Seit 1998
ist sie Inhaberin des Modelabels
,graue maus' Die Idee von Maria
Schenke zielt auf eine stadt- und
alltagstaugliche sowie ideenrei-
che Kollektion, die unkompli-
ziert, ldssig und angenehm trag-
bar ist. Die Kollektionen und
Schnitte entwirft sie selbst und
fertige alle Teile im Leipziger
Atelier an. Jedes Produkt
entsteht mit Bewusstsein und
als Einzelstiick. Die Designerin
verwendet ausschlieBlich Mate-
rialien ohne tierischen
Ursprung, also keine Seide,
Wolle, Leder oder Felle. Alle
Artikel sind vegan hergestellt.
Die groBtenteils Bio-Baum-
woll-Stoffe oder Baumwoll-Mi-
schgewebe werden in Deutsch-
land oder den EU-Landern
produziert und gefdrbt. Die
Schnitte bauen sich wohl Gber-
legt um die Besonderheiten der
fraulichen Nuancen und
umspielen unauffallig und lassig
manche siindhaften Stellen.

www.graue-ma us.de



KIRSCH-GRUN

Bei kirsch-griin lautet das
Motto: jederzeit top gestylt,
ohne lange Uber das Outfit
nachdenken zu miussen. Egal ob
im Job, in der Stadt, im Urlaub,
im Alltag oder am Abend.
Designerin Michaela Herfeld
setzt mit ihrem Label eine
stilsichere Ansage gegen
kurzlebige Trends. Die
Kollektion ist zeitlos und in
sportlich-schickem Design. Auf
unverwechselbare Art und
Weise wird die Weiblichkeit in
den Mittelpunkt geriickt. Gut
durchdachte Schnittfiihrungen
und qualitativ hochwertige
Stoffe, bevorzugt Jersey, fiihren
zu einem besonderen
Tragekomfort.

Die komplette Kollektion
entsteht in Handarbeit und wird
ausschlieBlich in Deutschland
gefertigt. Damit steht
kirsch-griin fur faire Produktion,
faire Preise, hochwertige
Materialien und hohen
Tragekomfort.

www.kirsch-gruen.com
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MONSTERSCHAF

We've come a long way, Baby! Vor ca. 12.000
Jahren war es soweit: Schafe kamen in unser
Leben. Eines der altesten Haustiere der Mensch-
heit. Der Mensch wurde hauslich. Wohlstand
brach aus. Fleisch, Leder, Felle, Milch und Wolle -
alles war im Uberfluss vorhanden. Wir wurden
kreativ und begannen zu stricken, hakeln, filzen,
spinnen, weben und knipfen. Endlich gab es
verniinftige Kleidung, Schutz und Warme...und
Mode!

2010 grindete Marcus Lilienthal die Firma
MONSTERSCHAF. Mit dem Verkauf von
Schaffellen, einem der dltesten, einfachsten und
schonsten Naturprodukte der Welt, wurde die
MONSTERSCHAF - Leder und  Schneider-
werkstatt langsam aufgebaut. Die uralte Idee,
Schaffellwesten herzustellen lebt somit weiter
und wir hauchen ihr neues Leben ein. Wie ein
Hirte seine Schéfchen ins Trockene bringt, so
stellte Marcus Lilienthal ein Team von genialen,
fantasievollen, schopferischen und
naturverbundenen Menschen zusammen. In
den Rdumlichkeiten wvon MONSTERSCHAF
fingen die Képfe und die Maschinen an zu
rattern.

Designs aus Hannover fiir lassige Menschen
mit Geschmack!

Naturprodukte in Vollendung. Echte Lieblings-
stiicke, die Deine Einzigartigkeit unterstreichen,
in die Du dich verliebst, in denen Du Dich zu
Hause und wohl fiihlst. Wir orientieren uns nicht
an irgendwelchen Trends, wir setzen unsere
eigenen Malstdbe. In unserer Kleiderschmiede
werden hochwertige Schaffellvelours, auerge-
wohnliche Stoffmuster und einzigartige Kndpfe
zu originellen Designerstiicken aus reinen
Naturmaterialien mit viel Liebe und Sorgfalt
zusammengeftigt. Wir fertigen unter anderem
Westen, Hemden, Hosen, Miitzen Shorts. Dafiir
verwenden wir ausschlie8lich 100% Naturmate-
rialien. Wir arbeiten aus Uberzeugung nur mit
Recyclingleder oder Schaffell und Ziegenleder
aus Freilandhaltung. Flr uns ist es wichtig, dass
das Tier frei gelebt hat und nicht fiir unsere
Weste gestorben ist.

Wir sagen NEIN zu PELZ und JA zu SCHAF

Wir achten darauf, dass unsere Stoffe in Europa
angebaut und verarbeitet wurden. Nur so
kénnen wir sicherstellen, dass alle unsere Mate-
rialien aus verantwortungsvollen, verniinftig
produzierten und/oder aus kontrolliert biologi-
schen Quellen stammen. Unser Augenmerk ist
darauf gerichtet eine faire, nachhaltige und qua-
litativ hochwertige Produktion ins Leben zu
rufen. Wir bieten hochste Qualitat fur angemes-
sene Preise und zahlen faire Lohne. In der
Herstellung sowie beim Versand verzichten wir
ganzlich auf Kunststoffe. Unsere Verpackungen
sind frei von Plastik und werden klimaneutral
versendet. Unsere Erde ist ein Schatz. Und so
wollen wir sie auch behandeln — mit hochstem
Respekt. Wir wollen keine Spuren hinterlassen
auller Staunen, Eindruck & Vertrauen.

www.monsterschaf.de




STOFFRAUSCH

Im stoffrausch Modelabor werden eigens
erforschte Schnitte mit Lieblingsstoff zur
Reaktion gebracht. Das Synthese-System
bricht mit dem althergebrachten saisona-
len Prinzip einer Modekollektion: Es
werden nicht zweimal im Jahr vollig neue
Serien hergestellt und danach wieder
entsorgt. Vielmehr bietet stoffrausch eine
Fille von bewdhrten Formeln, die mit
immer wieder neuen Stoff- und Subs-
tanz-Kombinationen immer wieder neue
textile Praparate in kleinen Chargen entste-
hen lassen. Je nach Dosis und Packungs-
grofe reicht die Palette vom Schlipfer bis

zum Wintermantel, vom Pulswéarmer bis

zum Sportanzug, vom Sommer- bis zum
Abendkleid.

Das Garderoben-Destillat kann ebenso
nach der Formel des Konsumenten gel&st
werden. Ein polymorphes Sammelsurium
von Webware reagiert dann vor Ort zu
seinem speziellen Lieblingsteil. Das
Stoffrausch Praxisteam berdt gerne und
fachkundig. Viele der Abhangigen nutzen
auch zunehmend die 24/7 Online-Sprech-
stunde mit angegliederter Klamotten-Apo-
theke.

www.stoffrausch.com
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KAISER FRIEDRICH
HERRENHEMDEN

Das Leben ist zu bunt fir lang-
weilige Hemden! Wer bunte,
ungewdhnliche und exquisite
Kleidung mag, wird diese
Hemden lieben: Kaiser Fried-
rich Herrenhemden kommen
direkt aus Berlin und sind knall-
bunt, perfekt gendht — und so
aufregend wie das Leben. Min-
destens viermal im Jahr gibt es
eine neue Kaiser Friedrich
Herrenhemden Kollektion.
Immer ein  sensationelles
Feuerwerk aus Farben, verrick-
ten Mustern und abgefahrenen
Motiven. Jedes Hemd wird mit
den passenden Knopfen verse-
hen und ist“Made in Berlin“! Ein
Schnitt - unendliche Vielfalt.
Alle Kaiser Friedrich Herren-
hemden haben eine figurbe-
tonte Passform. Farben, Stoffe,
Muster und Knépfe machen
jedes  Dessin  einzigartig.
Stephan Griese macht das
Design. Die Stoffe kommen aus
der ganzen Welt. Die Knopfe
werden in Berlin gefertigt. Eine
groBe Auswahl des Sortiments
ist im Store in Berlin — Charlot-
tenburg erhaltlich.

www.kf-hemden.de




LA.LUKA BERLIN

La.Luka Berlin steht fir
zeitlose, schlichte Eleganz. Die
Designs bestechen durch ihre
femininen und modernen
Schnitte. Hochwertige Stoffe,
vor allem Jersey, sorgen fur
einen hohen Tragekomfort
und machen die Modelle von
LA.LUKA Berlin zu idealen
Begleitern im Alltag, im Bliro
oder zur Party.

Das im Februar 2011
gegriindete Label hat seinen
Sitz in Berlin, wo jedes
Kleidungsstiick entworfen
und genaht wird. Die
Designerin Laura Kegler
schloss 2010 Ihre Ausbildung
am renommierten
Lette-Verein in Berlin als
staatlich geprifte
Modedesignerin ab und
griindete kurz darauf ihr
eigenes Label La.Luka Berlin.
In ihrem Berliner Atelier
entwirft und produziert sie
seitdem zwei Kollektionen im
Jahr,

www.laluka-berlin.de
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ANGELS AMBITION

Angels Ambition wurde 2016 von Karin
Schénbuchner in Passau gegriindet. Die
Marke Angels Ambition steht fur zeitlose,
innovative und nachhaltige Produkte in
hochster Qualitdt. Die Kollektion umfasst
Damenmode, Kindermode sowie Heimtex-
tilien aus GOTS zertifizierten Stoffen. Die
Modelle sind sowohl tagstber als auch
nachts tragbar. 24/7 Mode mit perfekter
Passform und bequemen Schnitten.

Die Produkte werden nachhaltig und fair in
Passau und Umgebung gefertigt. Bei der
Wabhl ihrer Materialien, Zutaten sowie der
Auswahl der Produktionspartner achtet
Karin Schonbuchner auf Kriterien wie
Cradle to Cradle, Recyclebarkeit, Ressour-

censchonung, Umweltvertraglichkeit so-
wie soziale Arbeitsbedingungen. Die ein-
gesetzten Materialien und Zutaten zur
Herstellung der Produkte sind zu 80 %
GOTS zertifiziert und werden zu 100 % in
Deutschland eingekauft. Das Thema Nach-
haltigkeit stellt einen wichtigen Bestand-
teil der Unternehmensphilosophie dar. Die
Designerin vermeidet Mull und achtet auf
kurze Lieferwege. Durch die Fertigung
ausschlielflich in Deutschland sind faire
Arbeitsbedingungen sichergestellt - Made
in Germany!

www.angels-ambition.de
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MARITA MORENO

Marita Moreno ist ein portu-
giesisches Label fiir Mode-
accessoires, die nach ethi-
schen Idealen produziert
werden. Die Geschichte der
Produkte ist grundlegend
fur ihre Definition als ,Slow
Fashion”. Designerschuhe,
die im Alltag verwendet
werden kdnnen, werden
aus regionalen Ressourcen
handwerklich gefertigt.
Ethik, Transparenz in der
Produktion wund soziale
Verantwortung waren
schon immer intrinsische
Werte fur die Marke.

Die  Designerin  Marita
Moreno kiimmert sich um
den kreativen Prozess. lhre
Modelle sind langlebig. Bei
der  Herstellung ihrer
Produkte verwenden sie
hochwertige  Materialien
und designen zeitlos. So
kann verhindert werden
sich nur an Trends zu orien-
tieren, die zu kiirzeren
Lebenszyklen der Produkte
flihren wiirde.

www.maritamoreno.com
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MIAMNUK

Softshellmantel und Softshellrocke - Das
funktionale, elegante Lieblingsstiick!

Miamnuk steht fiir funktionale Kleidung,
die elegant den Alltag bewiltigt. Die
Entwirfe kombinieren ungewdhnliche
Materialien mit der Reduktion auf klare
Linien und Formen. Die winddichte,
wasserabweisende und atmungsaktive
Eigenschaft des Materials Softshell
kombiniert Design und Funktionalitat. Alle
Einzelstiicke und Kleinserien entstehen im
Wiener Atelier. Seit 2017 gibt es die
Softshellkollektion auch flr Herren.

Hinter dem Label Miamnuk stehen die
modischen Kreationen der Kiinstlerin
Miriam Laussegger. Nach dem Studium der
Bildhauerei an der Akademie der Bilden-
den Kiinste Wien und mehreren ldngeren
Auslandsaufenthalten - unter anderem in
Stockholm und Paris - folgte die Griindung
des Labels Miamnuk. Seither beteiligt sich
Miriam Laussegger an nationalen und
internationalen Ausstellungen und prasen-
tiert die Miamnuk Kollektion auf Design-
messen.

www.miamnuk.com
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Erfrischende Sommerkleider und Rocke mit
einem abstrahierten Blumenprint oder mit
Rankenmuster aus zartem Batist sind die
Eye-catcher dieser Saison. Kombiniert mit
weichen Shirts, deren Besonderheiten in
Schnitt und Fall sich erst am Koérper entfal-
ten, werden die Outfits von NIX zum tagli-
chen Begleiter. Die Jerseykleider betonen
angenehm die weibliche Figur. Ob Uni in
blue und oliv oder aus Okocotton mit Punk-
ten Ton in Ton, vermittelt die Jerseylinie
einen klaren femininen Look, der mehrere
Saisons Ubersteht.

Das Label wurde Anfang der 90ger Jahre
von der Designerin Barbara Gebhardt
gegrindet und beeinflusste den fiir Berlin
typischen Style aus Grunge, Sportswear und
Workerlook. Heute steht die Mode von NIX
fur femininem Understatement mit urban-
em Charme. Der Look ist klar, durchdacht
und auffallig unauffallig.

Der Aspekt der Nachhaltigkeit gehort
genauso zur Philosophie von NIX wie die
Langlebigkeit im Design. Die Stoffe sind
zertifiziert nach GOTS. Im hauseigenen
Atelier werden die Kollektionen entworfen.
Gefertigt wird in einem Berlin nahen polni-
schen Familienbetrieb. NIX zeigt, dass griine
Mode langst dem alternativen Image
entwachsen ist. Heute kann sich jeder
modern und ékologisch kleiden, das ist kein
Widerspruch mehr, sondern eine Frage der
Prioritat.

DAMIT SIE SPATER SAGEN KONNEN,
SIE HABEN VON NIX GEWUSST!

www.nix.de

NIX
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IMPRESSIONEN - TOURAUFTAKT IN LEIPZIG

FASHION 1:'

pOP-UP STORE




FASHION
EXCHANGE

FAEX EVENTS 2019
26.-28.04. BERLIN
25.-26.05. POTSDAM
02.-06.07. BERLIN
24.-26.10. HAMBURG

FAEX POP UP TOUR 2019
24.02. LEIPZIG

10.03. BONN

17.03. NURNBERG

24.03. HANNOVER

31.03. REGENSBURG
12.05. BAYREUTH

19.05. BREMEN

WWW.FAEX.EU

FOTO: HOUSE OF WOLF



