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Ob kleine Veranstaltungen oder groBe Events, Modenshows

oder Pop Up Stores, komplette Werbekampagne oder punk-
tuelle Promotionaktion:

Das Team der gip marketing & events GmbH besticht durch seine
Kreativitat und Qualitat in der Organisation und Durchfuhrung!

we make it different

www.gip-me.de
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Der Einzelhandel ist tot.
Es lebe der Einzelhandel?

Liebe Leser,

mit der Berlin Fashion Week starten wir ins neue Jahrzehnt. Die Mode-
branche ist im Wandel und wir sind gespannt, welche Neuerungen die
2020er Jahre fir uns bereithalten. Diesen Spirit des Neustarts nutzen

wir als Gelegenheit, um das FAEX Einzelhandelskonzept zu présentie-

ren. Dazu laden wir Sie vom 14. bis 18. Januar unseren Showroom ein.

In den Heckmann Héfen im Herzen Berlins stehen die Kollektionen
Herbst/Winter 20/21 der kuratierten Independent Fashionbrands zur
Order bereit. Daneben kénnen sich Einzelhéndler und Designer iiber
das neue Konzept informieren. Mit Fashion Exchange gehen wir neve
Wege im Vertrieb. Dazu gehért es, alte Strukturen aufzubrechen und
Dinge aus einer anderen Perspektive zu betrachten. Das ist nicht immer
einfach, aber notwendig, um sich fir
die zukiinftigen Herausforderungen
gut aufzustellen. Steigende Laden-
mieten, hohe Vorfinanzierung und
schnelllebige Trends sind nur einige
der Probleme. Mit Fashion Exchange
bieten wir eine L&sung an, die fir
alle Beteiligten einen Gewinn bringt.

An dieser Stelle méchte ich nicht zu
viel verraten. Sind Sie neugierig
geworden2 Dann besuchen Sie uns
in den Heckmann Héfen!

gz

Ingo Miiller-Dormann
FAEX GmbH, CEO

+49 30 / 695 037 8-0

FASHION
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Welcome to Fashion Exchange!

We are starting the new decade with
the Berlin Fashion Week and invite you
to our showroom from January 14th to

18th.

The autumn/winter 2020/21
collections of the curated independent
fashion brands are available for order
in the Heckmann Héfe. With Fashion
Exchange we are breaking new ground
in sales. This includes breaking down
old structures and looking at things from
a different perspective. This is not
always easy, but it is necessary in order
to position yourself well for future
challenges. With Fashion Exchange we
offer a solution that brings a profit for
everyone involved.

Avre you curious? Visit us at Heckmann
Hafe!

Ingo Miller-Dormann

FAEX GmbH, CEO
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Nachhaltige Strukturen fiir inhabergefiihrte Modelabel schaffen

FASHION EXCHANGE - kurz FAEX - ist die Community fiir Independent Fashionlabel.
Dahinter steht die |dee, selbststéindige Designer ganzheitlich in ihrer Arbeit zu unterstiitzen.
Das Designer-Portfolio reicht vom etablierten Designer bis zum talentierten Newcomer.

Vertriebswege optimal vernetzen

Wahrend der klassische Einzelhandel an Attraktivitét verliert und die Einkaufsstraf3en der
Innenstédte zunehmend das immer gleiche Bild bieten, erschlie3t FAEX neue Veririebswege.
Zwar boomt der Online-Handel, doch kleine Anbieter kénnen sich schwer gegen die grofien
Marken durchsetzen. FAEX hat den Bedarf erkannt und innovative Vertriebskonzepte in den
Bereichen Online und Offline entwickelt. Mit den FAEX Events, Pop-Up Stores und Einzelhan-
delskooperationen werden Produkte einer breiten Zielgruppe zugéanglich gemacht.

Hohe Qualitét fir anspruchsvolle Kunden

Unsere Kunden suchen Alternativen zum Mainsiream der Shoppingcenter und Fast Fashion.
Mit dem FAEX Konzept wird eine anspruchsvolle Kéuferschicht angesprochen, bei der
Qualitat und Individualitét im Vordergrund stehen. Dafir arbeitet FAEX mit inhabergefiihrten
Fashionlabels zusammen, die sich der Slow Fashion verschrieben haben. Bei der Auswahl der
Label legen wir Wert auf eine transparente Produktion sowie die Verwendung von umwelt-
vertréiglichen Materialen.

FAEXPop Up Store auf Tour

Zweimal im Jahr geht der Pop Up Store auf grofie Deutschlandtour und begeistert die Besucher. Prasentiert
wird eine fein kuratierte Auswahl an Independent Fashionlabel aus Deutschland und ganz Europa. Bei der
Auswah| der Marken und Designer stehen Individualitdt, hohe Qualitat und nachhaltige Produktion an oberster
Stelle. Das Portfolio umfasst Brands aus Deutschland, Niederlande, Osterreich und Polen. Auch ein New Yorker
Label ist dabei. Ab Februar 2020 sind maBBgeschneiderte Schuhe im Programm.



Neue Perspektiven fiir den Einzelhandel

Steigende Ladenmieten, hohe Vorfinanzierung und schnelllebige Trends sind nur einige Herausforderungen fiir den
stationdiren Handel. Independent Fashionlabel konkurrieren mit globalen Konzernen. Das immer gleiche Angebot grofier
Modeketten verwandelt viele Innenstédte in monotone Einkaufsstraf3en.

Initiator Ingo Miiller-Dormann bricht die starren Strukturen auf und bringt die Vielfalt der kreativen Designer dahin, wo die
Nachfrage ist. Dazu bietet Fashion Exchange innovative Formate, die Designer, Konsumenten und Einzelhdndler
zusammenbringen. Um einen nachhaltigen Erfolg zu erzielen, arbeitet FAEX eng mit dem Innenstadtmarketing und Vertretern
der City-Initiativen zusammen.

P Vorteil fir den Einzelhéandler
\:ff Minimales finanzielles Risiko mit hochster Flexibilitat bei der Auswahl der
Label bzw. Kollektionen bei geringem zeitlichem Aufwand.

~ Vorteile fur die Innenstédte
\%f Steigerung der Angebotsvielfalt, héhere Besucherfrequenz, Stirkung des inhabergefithrten Einzelhandels

wf/ Vorteile fir Designer

Mehr Sichtbarkeit, neve Vertriebskandle und Kunden, bessere Planbarkeit fiir die Produktion

Vorteil fir Kunden
Einzigartiges Shoppingerlebnis mit nachhaltigem Charakter, Zugang zu innovativen Brands und
individuellen Looks.

Unter dem Motto "Der Einzelhandel ist tot. Es lebe der Einzelhandel?” wird im Live Talk am 14.01.2020 beim
groflen Opening Event diskutiert, wie mit innovativen Konzepten die Zukunft des stationdren Handels gestaltet
werden kann. Registrierung zum Live-Talk unter www.faex.eu

WE ARE
HIRING! F A

E X

FASHION
Project Management B2B EXCHANGE

Junior Fullstack Software Developer _

; jobs@faex.eu
Senior Fullstack Software Developer +49 30 695 037 8-0
Online Mquehng further information

Fashion Management available at www.faex.eu
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Horray For Love!

lucid21 ist ein Modelabel aus Berlin. Seit 2001 entwerfen wir Kleidung fiir den Alltag und um die Feste zu
feiern wie sie fallen. In dieser Kollektion feiern wir, eigentlich wie immer, die Liebe.

Ein Hurra auf die Liebe! Sie inspiriert, ist schén, |&sst uns strahlen, gibt Kraft und Geborgenheit - wie unsere
Mode. Die Kleidung wird fair und transparent in Europa hergestellt.

www.lucid2].net




05



: 4
3
m

06

MARIA SCHENKE

ATELIER GRAUE MAUS

- -
-

Von den kleinen und grof3artigen Lebensgefishlen sprechen die
glitzermaschigen Oberteile und lebensfréhlichen Kleider, die unter
Maria Schenkes Hénden in ihrem Leipziger Atelier zu treuen
Lebensbegleitern heranreifen. Figurumspielendes fir Oben und Unten
baut sie in fein gelegten veganen Maschen um unser Ego. Wer
dazugehéren méchte, schlipftin lassig geschnittene Hosen und
verschlieft sich hinterriicks. Und wer vom Alltagsgleichklang die Nase
voll hat, darf die Kapuze am Wendemantel hochschlagen und beherzt
gegen den Wind lachen. Keine Angst, als Wolf im Schafspelz webt
die Graue Maus gekonnt den roten Faden ins bunte Leben.

www.graue-maus.de



RABBITRABBIT!

RabbitRabbit!  folgt  der
Devise: Mode ist keine
bitterernste Angelegenheit -
sie soll Spall machen! Das
Fashionlabel wurde 2014 in
Krakau gegriindet und setzt
auf spielerischen Umgang mit
Mode. Materialien werden in
ungewohnlichen Zusammen-
stellungen in einem Produkt
vereint, stilistische Widerspri-
che flieen zu einem harmoni-
schen Ganzen zusammen.

Féminité

JFéminité” ist, wie wir alle:
klug, mutig und schon. Mal ist
sie charmant, subtil und sanft,
mal frech und provokant.
Gelegentlich zeigt sie auch ihr
pragmatisch-praktisches
Gesicht. Sie mag die Nostalgie
der Herbstzeit und Strenge
der Wintertage. Zugleich
sehnt sie sich nach Blumen,
Sonne und Sommer... ,Fémi-
nité” ist eben, wie wir alle:
vielseitig und nicht leicht zu
fassen.

In der Kollektion AW19/20
von RabbitRabbit! wird die
Vielfalt von Stoffen, Farben
und Muster durch gekonnte
Schneiderkunst zu einem
edlen Produkt vereint. Die
Anspielungen auf vergange-
ne Stil-Epochen, lassen viel
Spielraum fiir den kreativen
Umgang mit der Mode und
entziehen sich einer eindeuti-
gen Zuordnung.

www.rabbitrabbit.pl

Photo: Emil Kotodziej
Style & MUA: Wero Wysoczyriska
Model: Julia Maczuga
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After the first two , Dimensions” and |, Iterations”
collections the third collection of Fuenf is titled
,Interactions” and further explores fractals, natural
forms, each part of which repeats the whole. In
mathematics, a fractal is an abstract object used to
describe and simulate naturally occurring objects.
Artificially created fractals commonly exhibit similar
patterns at increasingly small scales. If the replication is
exactly the same at every scale, it is called a self-similar
pattern. For certain time fractals have been
mesmerizing mathematicians, graphic designers and
digital artists with their hypnotic shapes and perfect
proportions.
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The research on fractals has, however, come to
symbolize the dystopia of nowadays, when the digital is
continuously turning into our primary natural
environment. Most of us feel the clash between
technologies and nature, the new and the old, the future
and the past. We are slowly getting tired of social media
networks and trying to find some beauty in imperfections:
we are not machines and we have the right for mistakes.
Intuition and honesty start to play a bigger role while the
rational and systematic way of thinking is getting less
prevalent. More and more people start to ask
themselves: what will be next and what is the direction
we are going to? |s it really the right one?



The collection , Interactions” sees our urban reality as
a dystopia, but this time the concept furthers it, trying
to find a shimmer of hope in these dystopian motives,
giving them a romantic and optimistic touch. It prefers
to see the society of the future digitalized and open
and points to the potential in the symbiosis between
nature and technology. The collection proclaims the
digital to be the new norm, without any
fearmongering. It encourages to embrace diversity
and the synthesis between the physical and digital
realities. The clash between technology and nature
relinquishes the place to fusion and interaction to
develop further - that's why the third collection of
Fuenfis called , Interactions”. It shows integration
between digital and organic, mathematics and nature
and tries to find the right proportion of this synthesis.

This manifests itself in the choice of fabrics: natural
fabrics are combined with technical materials,
highlighting the possibility of co-existence between the
organic and digital, nature and technology, the
traditional and the modern. The idea of synthesis found
its way into collection’s designs too — a slightly
oversized, mostly genderless clothes feature recurring
geometric elements but with an organic touch af the
same time. The forms and shapes of , Interactions” are
3dimentional forms which were developed through
draping techniques. The first shapes were created with
simple geometric forms, which were scaled in 3
different sizes, then manipulated and then draped on a
dummy - it is an attempt to integrate a fractal
self-similarity into patternmaking. The geometric shape
points to technology, while the draped organic form is
soft and supports the natural aspect of the collection.

www.fuenf.fashion

O
FUENF

Production: Myopia Studios

Photo: Stanislav Glazov

Styling and Model: Natalie Golubenko
Fashion: Ekaterina Zdanowicz-Musina
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FAEX Community fur
Independent Fashionlabel

FAEX unterstitzt inhabergefihrte Designbrands in den Bereichen:

* Marketing & Vertrieb
* Finanzierung

* Wissen

* Produktion

Ziel von Fashion Exchange ist es, inhabergefiihrte
Fashionbrands umfassend in den Bereichen Vertrieb,
Marketing, Finanzierung, Wissen und Produktion zu
unterstitzen. Dazu wurde die FAEX Community initiiert.
Hier bekommst du die Unterstiitzung, die du brauchst,
um deine Brand erfolgreich am Markt zu positionieren
- damit du dich ganz auf den kreativen
Schaffensprozess konzentrieren kannst. Verschiedene
Vertriebsformate wie den Pop Up Store, Showrooms
und Events sind bereits erfolgreich etabliert. Auch im
Marketing sorgen wir dafir, dass die Designer eine
groBe Sichtbarkeit erzielen. Weiterer Schwerpunkt der
FAEX Community ist das B2B Netzwerk mit
Einzelhéndlern und Einké&ufern sowie Hilfestellung im
Bereich Produktion. Wir sind iiberzeugt, dass Erfolg
das Ergebnis einer langfristigen Zusammenarbeit ist.
Als Mitglied der FAEX Community hast du immer einen
starken Partner an deiner Seite.

Werde Mitglied

und genieBle die Vorteile der FAEX Community

A

Alle Informationen erhéltst du unter Tel. +49 30 695 0378 O oder per Mail an mail@faex.eu.
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UPCYCLINGMODE ist salonféhig

Mode ist ihre Leidenschaft. Nachhaltigkeit ihre Einstellung. Exklusiv das Produkt. Hemd’s Up haucht hochwertiger,
aussortierter Herrenbekleidung ein zweites Leben ein. Uberhéinge oder defekte Textilien aus Einzelhandel und Industrie
sowie Aussortiertes aus Privathaushalten sind der wertvolle ,Rohstoff”. Daraus entsteht neve salonfahige Damen- und
Kindermode sowie Accessoires. Sandra Schimmele, Kopf und Herz von Hemd's Up, steht mit Ihrer Philosophie fir:

Nachhaltigkeit - Bander, Borten etc. kommen vorrangig aus Uberhéngen.
Made in Germany - Produziert wird ausschlieBlich in Deutschland.
Einzigartigkeit — Jedes gefertigte Stiick ist ein Unikat.

Fairness und Transparenz — in den Produkten stecken Werte und Verantwortung
Féhigkeiten férdern — Produziert wird auch mit Behindertenwerkstétten.
Erinnerungen erhalten — Kleidungsstiicke aus der Familie neugestalten.

www.hemds-up.de
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CAONISBAGS

DESIGN BY ISONCA

<
U
<
O
L.

Nachhaltig. Praktisch. Ungewahnlich: Taschen und Accessoires von ISONCA

Unsere Taschen sind minimalistisch gestaltet und einfach in der Ausfihrung. Wir gestalten Taschen und Accessoires in
puristischem Design vor allem auch durch den Verzicht auf unnétige Elemente.

Wir fertigen unsere Taschen mit einem Blick auf das Wesentliche. Fiir Menschen, die handwerkliche Qualitét schétzen, die
daran interessiert sind, wo und vor allem unter welchen Bedingungen ihre Tasche gefertigt wurde.

Wir sind Designer & Maker: In unserem Atelier in Grof3-Umstadt in Siidhessen, entwerfen wir unsere Modelle mit
nachhaltigen und innovativen Materialien, wahrend wir gleichzeitig Ressourcen sparen. Alle Produkte werden mit Liebe
und Prézision von uns in kleiner Auflage handgefertigt.

Unser Favorit ist das neve vegane Material PINATEX®, ein innovatives Naturtextil aus Ananasbléttern. Die Blatter sind
das Nebenprodukt der Ananasernte. Es hat die Eigenschaften von Leder oder Kunstleder, ist also stabil und langlebig,

dabei wird es umwelifreundlich hergestellt und enthélt keine schadlichen Chemikalien oder tierische Produkte.

www.isonca.de



NIGHT KITCHEN

WWW.NIGHTKITCHENBERLIN.COM

NIGHT KITCHEN

s A A R s
NIGHT KITCHEN - HECKMAN HOFE, ORANIENBURGERSTRABE 32, BERLIN

The experience

Night Kitchen was born out of the Tel Aviv
restaurant scene and the belief that eating
out should be more than just dining. It should
be an experience.

Night Kitchen Tel Aviv opened in 2012 and
quickly became one of the most exciling
and beloved dining experiences in the city.
Night Kitchen Berlin followed in 2017,
bringing our concept and energy along
with it, info a picturesque old stable-house
off Oranienburger Strafe, Mitte.

Our aim is to give our guests the perfect
night out - one of escapism, where not only
their appetites are left satisfied.

OUR FOOD

We offer Israeli-influenced, modern Medi-
terranean meat, seafood and vegetarin /
vegan dishes that are fresh, simply prepared
and made for sharing.

We use only the best, local where possible,
ingredients and our style combines color,
texture and the interplay between subtle
flavors to keep your conversation flowing.
Our dishes are designed to be light, energi-
zing, to keep you fresh and in the mood to
celebrate.

THE EXPERIENCE

At Night Kitchen, you're the star guests of
your own, private dinner party. Sit back,
relax and let us host you.

Here, you don't need to worry about choo-
sing from menus (and risk missing out on
something great). Instead, you can focus on
yourselves, your friends, your night — and
enjoy the delights our kitchen and bar has to
offer.

Once you're comfortable with a drink
in-hand, your host will ask you a few simple
questions — what flavours do you love?
What not? Do you have any dietary requi-
rements2 Then, our team will begin to build
your perfect night's menu around you.
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DEAN]ZANE

BERLIN

DEAN | ZAN E - Nachhaltig
produzierte Designs fir Individualisten.

In l&ssig cooler Kleidung mit individuellem Stil
rockst du die Strafien. Doch

DEAN | ZA N E will mehr als dich stylish
kleiden — wir glauben an faire und regionale
Produktionsbedingungen sowie zu 100 %
nachhaltige Materialien ohne plastikhaltige
Stoffe. Mode von DEAN | Z AN E soll
iberzeugen: Minimalistische Individualitét -
Deine Werte und Emotionen kommen in
stylischen Designs voll zum Ausdruck.
Themenkollektionen mit limitierten
Kleidungsstiicken regen zum Nachdenken an:
Was hat in unserer modernen Gesellschaft
noch Wert und welchen Platz will ich in dieser
Gesellschaft zukiinSig einnehmen? Vom
ersten Nadelstich bis zum finalen Verkauf
durchdenken und realisieren die Képfe hinter
DEAN | ZA N E Nachhaltigkeit,
Umweltbewusstsein und faire
Zusammenarbeit auf regionaler Ebene. Dabei
vereint DE AN | ZA N E Kunst, Design und
Tragegefihl in einer exklusiven Mixtur. Wir
setzen Trends und bringen mit unserer
nachhaltigen Herstellung dein Gewissen auf
stylische Art und Weise ins Reine.




FUTURE FASHION lautet die Devise — Wir stellen
uns Uber die konventionellen Mode- und
Konsumtheorien und kémpfen mittels wahrhaftig
nachhaltiger Produktion gegen vorherrschende
Ausbeutung, Ressourcenverschwendung und den
Massenkonsum an.

Wahrend die meisten derzeit auf dem Markt
erhéltlichen ,nachhaltigen” Labels, unverhalinisméfig
lange Transportwege und damit hohe Emissionen in
Kauf nehmen, halten wir unsere gesamte
Herstellungslogistik so weit wie méglich regional. Vom
Design bis zum fertigen Kleidungsstiick wird bei uns
jeder Arbeitsschritt in Deutschland vollzogen. Lange
und global verteilte Arbeitsketten bringen nicht nur
extrem umweltschddliche Transporte mit sich, wie z. B.
Schwers|-Schifffahrten oder Frachtfliige, es werden
auch Menschen ausgebeutet und Tiere aus den
verschiedensten Regionen vertrieben.

Unsere Vision bis 2030: Eine Manufaktur mit
Verkaufsfléche, die sich mittels regenerativer Energien
selbst versorgt und von der Materialgewinnung bis
zum fertigen Kleidungsstiick alles automatisiert
herstellt. Kunden kénnen sich im Verkaufsbereich ein
Kleidungsstiick, den Themendruck und das Material
aussuchen. Danach findet die Anprobe entweder
ganz herkémmlich oder in einer
Virtual-Reality-Umgebung statt, welche dem Kunden
ermoglicht, jedes Teil der jeweiligen Themenkollektion
virtuell anzuprobieren und maBBgeschneidert zu
ordern. Der Auftrag wird innerhalb von 1-3 Stunden
abgearbeitet, so dass der Kunde das Produkt zeitnah
abholen kann. Bis unsere Vision Realitét wird,
verwenden wir die innovativsten und nachhaltigsten
Materialien, die regional hergestellt werden k&nnen.
Dazu zdhlen nach heutigem Stand der Technik z. B.
Refibra™ = Reduce, Reuse and Recycle, die zurzeit
nachhaltigste Tencel™ Faser der Welt. Refibra™ ist
eine Faser, die neben Tencel™ auch Teile von
recycelten Stoffen beinhaltet. Es landen jahrlich bis zu
50 Millionen Tonnen Kleidung und Stoffreste auf
Miilldeponien. Wir zielen auf einen
umweltfreundlicheren Umgang mit unserer Mode und
schlieen den Kreislauf, indem wir uns auf Textilien
beziehen, die genau diese Wegwerkleidung in der
neuen Refibra™ Faser beinhalten. Die Refibra™ Faser
wird aus einer Kombination von Baumwollabféllen
und Tencel™ in einem regenerativem Kreislauf
hergestellt. Die einzigen Zutaten, die dafiir bendtigt
werden, sind Stoffteile, Holz aus nachhalfiger
Forstwirtscha$S, umweltschonende Lsungsmittel und
Wasser. Das Resultat ist die Refibra™- Faser, die 95
Prozent weniger Wasser als herkémmliche Baumwolle
benétigt, natirliche Rohstoffe und die Umwelt schont.

www.deanzane.com



MASHAWITHMARIA

Masha Maria is born and
raised in Amsterdam. She is
deeply passionate about
outerwear and transformation.
Thats why she is creating her
garments using upcycling
tecniques, which gives them new
shapes. All her garments are
handcrafted, hence unique.

For the Winter Collection

19/20 vintage wool blankets
were sourced around Holland
with special attention to sunny
and warm color palette.

She takes Slow Fashion
movement seriously and creates
styles to embrace the power of
self expression. She is ambitious,
stubborn and hard to define.

Never settle. Explore.

www.musho-mario.com
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,Flying Love Birds” ist ein junges Label aus dem
Heilbronner Landkreis fiir hochwertige Swim, Yoga- &
Sportkleidung aus nachhaltiger Produktion, speziell
entwickelt fir bewusste Menschen mit hochem Anspruch an
Design, Material, Funktionalitét und Langlebigkeit.

Zeitlose Individualitat statt Massenware ist das Kredo der
Marke, daher sind die Kleidungssticke mit viel Liebe zum
Detail, raffinierten Schnitten und aufwendigen Prints
gestaltet. Sie inspirieren, beférdern die Lebensfreude und
motivieren letztlich zur Yoga-Praxis.

Besonderen Wert legt die Marke auf qualitativ
hochwertige, weiche und vor allem &kologische
Materialien, ganz im Sinne eines seit Jahrhunderten
bewdhrten Yoga-Lebensstils. Bei dem Label sind nicht nur
die Funktionalitét der Sportbekleidung und hochwertige
Verarbeitung essentiell, sondern auch der Gedanke,
nachhaltige Mode zu gestalten — weg von der
Wegwerfgesellschaft. Daher wird die , Flying Love
Birds"”-Kollektion im heimischen Atelier im Landkreis
Heilbronn gefertigt, um eine faire Herstellung und eine
hohe Qualitéit garantieren zu kénnen.

www.flyinglovebirds.de



Mandua wurde im Jahr 2015 in Potsdam
gegriindet und ist inspiriert von der auBerge-
wohnlichen  Alpakawolle der Anden. Die
Marke entwickelt ihre eigenen Designs fir den
europdischen Markt und verbindet dabei
sidamerikanische Tradition mit minimalisti-
scher Mode.

Der Name Mandua hat seinen Ursprung in
der Sprache der Guarani und bedeutet
,Erinnerung”. Es ist von besonderer Bedeu-
tung fur die Griinderin, Ivana Fischer-Marge-
net, die ihre Heimat in Argentinien hat. Diese
Bedeutung wird auch in dem logo von
Mandua symbolisiert, das Kreuz der Anden,
welches von einem abstrakten Herz im
Zentrum geziert wird.

Mandua hat eine klare Mission: Die Férde-
rung eines verantwortungsvollen Modekon-
sums im Sinne von Slow Fashion und nachhal-
tiger Mode. Die Philosophie der Firma
griindet auf drei Séulen: natiirliche Fasern,
nachhaltige  Produktion und  charmante
Designs.

www.mandua-shop.com

Alpakafaser gehért zu der edelsten und feinsten Faser der Welt,
zusammen mit Merino, Seide und Kaschmire. Alpakawolle ist
nicht nur weich und leicht, die Eigenschaften dieser Wolle sind
dariiber hinaus: thermoaktiv (bis zu sieben Mal wérmer als
Schafwolle), strapazierbar (bis zu vier Mal resistenter als
Schafwolle), schmutzabweisend (antibakteriell) und antialler-
gisch.

N TN TR 7 AR V) Y
Mandua'’s Produktion findet hauptséchlich in Sidamerika statt
und wird nach dem WTO Fair Trade Prinzipien gehandelt. In
diesem Produktionsprozess werden nicht nur die Produzenten,
sondern auch die Alpakas unter hervorragenden Konditionen
behandelt.

NN LR MR A 2
Mandua liebt minimalistische Designs und Farben. Zur aktuel-
len Kollektion gehsren Ponchos, Hoodies, Sweatpants, Schals
und Mitzen im schlichten Design mit wenig verspielten Details.
Die Produkte sollen funktional und gleichzeitig langlebige
Lieblingsstiicke sein.
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Eine auBBergewdhnliche Liebe zu
auflergewdhnlichen Details steckt
hinter dem kreativen Stil von
togata. ,Ein schénes Ding ist eine
Freude fiir immer” — nach diesem
Credo  entwirft die Designerin
Adriana Baldacci zeitlos schicke
und mihelos coole Kleidungsstii-
cke und Accessoires. Die Entwiirfe
ihres Labels sind stets auf das reale
Leben und Bediirfnisse von Frauen
(und Mdnnern) ausgerichtet und
vereinbaren die zwei Prinzipien
des perfekten  Produktdesigns:
unangefochtene Funkfionalitét und
auffallende Asthetik. Wundersch-
ne Materialien und Farben sind die
Quintessenz jeder Kollektion, die in
kleinen Serien produziert wird.
Das Highlight der Winterkollektion
ist ein Rollkragenschal in acht
klassischen und modischen Farben,
der dazu bestimmt ist, jeder Jacke,
jedem Blazer und jedem Mantel
ein stilvolles urbanes Flair zu verlei-
hen. Dieses Produkt wurde kreiert,
um an den kalten Tagen eines der
meistgetragenen  Kleidungsstiicke
jedes modernen Mannes und jeder
modernen Frau zu werden. Um das
Look zu vervollstandigen, hat die
Designerin auch die passenden
Mitzen und die fingerlosen Hand-
schuhe dazu entworfen.  Die
Kollektion wird aus italienischer
Wolle in Rumanien in kleinen
Serien unter fairen Produktionsbe-
dingungen gestrickt. Die kurzen
Wege, die zertifizierten Stoffe und
die Zusammenarbeit mit lokalen
Unternehmen entsprechen dem
Engagement der Designerin, nach-
haltige Designs anzubieten und ein
verantwortungsbewusstes, aufrich-
tiges und zeitgemdfes Unterneh-
men zu leiten.

www.togatafashion.com






@ software development

gip

Muss man mehrfach denselben

Kontakt pflegen?
Datenmatching 5.0

Das Problem
Wer kennt es nicht, denselben Datensatz in verschiedenen Programmen zu pflegen?

Das Ziel

* Daten an einer Stelle verwalten
» Zusammenfiihren verschiedener Softwarelosungen iiber Schnittstellen
« Kombinieren von Datenséatzen aus verschiedenen Datenbanken

Die Losung
Die standardisierte Individualprogrammierung mit gip Active Process Manager (gipAPM)

Software Development
Wir setzen auf moderne Methoden der Softwareentwicklung, getreu unserem Motto

Losungsorientiert, minimalistisch und funktional.

Haben wir Ihr Interesse geweckt? Kontaktieren Sie uns:

gip software development GmbH Tel.: 030-695 037 8-0 Biiro Bremen
Heidelberger Str. 65 / 66 info@gip-sd.de Am Hohentorshafen 17-19
12435 Berlin www.gip-sd.de 28197 Bremen




House of Wolf ist das faire Label fir edgy Damenmode. Die
Kleidung ist fiir all die starken Frauen da drauf3en, die
ziemlich tough sind, aber auch ihre romantische Seite zeigen
und ausleben wollen. Raffiniert gestaltete Kleinigkeiten
machen das besondere Design von House of Wolf aus. Bei
dem unverwechselbaren Look wird schlichte Eleganz mit
léssigem Rockschick gepaart. So vereint der Stilmix die harten
und die sanften Wesenszige einer jeden Frau.

Die aktuelle Kollektion ist fast vollstandig in schwarz gehalten,
um vor allem den Charakter der Tréigerin viel Raum zu lassen.
Trotz neutraler Farbe bekommen die Teile Lebendigkeit durch
die Kombination unterschiedlicher Materialien und Oberfla-

chen. Spannende, sinnliche Spitze trifft auf glattem, kiihlen
Kunstleder. Durch die feminine Schnittfihrung mit Betonung
auf die Taille, wird die weibliche Silhouette unterstrichen.
Produktionsstétte aller Stiicke ist eine kleine Schneiderei in
Sachsen, Deutschland. Alle Materialien wurden von européi-
schen Unternehmen bezogen. Viele der Baumwollstoffe sind
GOTS-zertifiziert.

House of Wolf designed unabhéngig von géngigen Trends
und lebt die Werte Individualitat, Fairness und Qualitét.

www.houseofwolf.de
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hesa steht fiir qualitativ hochwertige Accessoires, die
ausschlieBlich in Deutschland von Hand gefertigt werden. Die
Designerin Theresa Féhrenbacher stellt héchste Anspriche an
eine wertige, sorgfaltige Verarbeitung und reines,
unverfélschtes Produktdesign. Sie begleitet jedes Unikat
personlich vom Atelierentwurf bis zur Fertigung im eigenen
Atelier oder in Zusammenarbeit mit einer Ledermanufaktur in
Deutschland. Jedes Produkt wird mit gréfiter Sorgfalt, Liebe
zum Detail und tiefem Respekt fir das Handwerk und die
verwandten Materialien gefertigt. In ihrer ersten Kollektion
verwendet die Designerin ausschlief3lich hochwertige
Rindsleder, welche in Belgien mit Planzenstoffen gegerbt und
geférbt werden, frei von Schadstoffen und somit vertraglich fir
Mensch und Umwelt sind.

In hesa stecken das Herzblut und die kreative Vision der
Design-Ingenieurin Theresa Féhrenbacher, deren Auffassung
von Stil, Mode und Qualitat maf3geblich in den
Modehauptstédien Berlin und Paris gepragt wurde.

Die bebrave - Capsule Collection wird von einer Jahrestasche
ergdnzt, welche durch Besonderheiten im Design hervorsticht
und auf zwdlf Exemplare limitiert ist. Diese fertigt Theresa
Fohrenbacher fir Sie exklusiv und ausschlieB3lich auf Anfrage.

www.hesa.design




Softshellméntel und Soft- shellrécke - Das funktionale, elegante Lieblingsstiick!

Miamnuk steht fir funktionale Kleidung, die elegant den Alltag bewdltigt. Die Entwiirfe kombinieren
ungewdhnliche Materialien mit der Reduktion auf klare Linien und Formen. Die winddichte, wasserabweisende
und atmungsaktive Eigenschaft des Materials Softshell kombiniert Design und Funktionalitéit. Alle Einzelsticke
und Kleinserien entstehen im Wiener Atelier. Seit 2017 gibt es die Softshellkollektion auch fir Herren.

Hinter dem Label Miamnuk stehen die modischen Kreationen der Kiinstlerin Miriam Laussegger. Nach dem
Studium der Bildhauerei an der Akademie der Bildenden Kiinste Wien und mehreren léngeren
Auslandsaufenthalten — unter anderem in Stockholm und Paris - folgte die Griindung des Labels Miamnuk.
Seither beteiligt sich Miriam Laussegger an nationalen und internationalen Ausstellungen und présentiert die
Miamnuk Kollektion auf Designmessen.

www.miamnuk.com

__Miamnuk
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Je mystischer die Oberfléche,
umso verlockender der darunter
liegende Tiefgang.

Oberflachen entstehen auf Tiefen.

Sie kénnen Schutzfilme sein,
spiegelnde Verlockungen oder
durchl@ssige Membranen. Jede
Oberfléche hat ihre eigene
VerheiBung. Wir Modedesigner
gestalten Oberflachen fir den
menschlichen Wirkungsraum. Sei
es als Funktionskleidung,
Abendrobe oder Nachtwdsche.
Die Blaucraut-Silhouette
inszeniert ein Spiel zwischen
kithler Distanz und kiihner
Herausforderung. Blaucraut ist
Mode fiir freidenkende Frauen in
einem vielseitigen Tagesablauf.
Fair produziert, schmal aufgelegt
und made in Berlin.

Clare Caspar
(Designerin von Blaucraut)

www.blau.craut.net
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PREMIUM  eandrama

14.-16.01.2020 IR

14.-16.01.2020
Die PREMIUM ist die internationale Business- und Die Panorama Berlin bietet einen breiten Uberblick
Networking-Plattform flir Advanced Contemporary Uber nationale und internationale Damen- und
Fashion. Herrenkollektionen.

SEEK |

14.01.2020

Als Stimme der Street Culture prasentiert SEEK jede
Saison ausgewdhlte Brands, die die aktuellen
Street-und Urbantrends perfekt Gibersetzen.

Neonyt — der globale Hub fiir Mode, Nachhaltigkeit
und Innovation.

¢ FASHIONTECHRBERLIN

14.-16.01.2020

Die #FASHIONTECH BERLIN Konferenz verbindet Mode mit der Technologie- und Startup-Branche
und deckt alle Aspekte der digitalen Transformation, Innovation und disruptiven Technologien ab.



FASHION
EXCHANGE

01 0'0230202020
GLAM Bayreuth

23.02.2020
Leipzig

15.03.2020
Flensburg

05.04.2020
Bonn

19.04.2020
Hannover

01 0'0300502020
Berlin Gallery Weekend

24.05.2020
Bayreuth

07/2020
Berlin Fashion Week

www.faex.eu

FASHION POP UP STORE




